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[bookmark: _Toc142037487] SỰ CẦN THIẾT PHẢI LẬP ĐỀ ÁN
[bookmark: _Hlk151066493]1.Vị thế của Lạng Giang trong quá trình phát triển kinh tế- xã hội
[bookmark: _Toc142037488]Huyện Lạng Giang nằm ở phía Bắc tỉnh Bắc Giang, nằm cách thành phố Bắc Giang khoảng 10 km về phía Đông Bắc, cách trung tâm thủ đô Hà Nội khoảng 70 km. Huyện có 21 đơn vị hành chính cấp xã trực thuộc, bao gồm 2 thị trấn là Thị trấn Vôi (huyện lỵ), Thị trấn Kép và 19 xã. Trong những năm qua, Huyện Lạng Giang có tốc độ tăng trưởng kinh tế cao, xây dựng nông thôn mới thành công và bước vào giai đoạn đẩy mạnh đô thị hóa theo hướng bền vững; có vai trò và vị thế quan trọng trong sự phát triển chung của Tỉnh Bắc Giang cũng như các vùng kinh tế trọng điểm khu vực và cả nước.
[bookmark: _Toc142037489]Tỉnh Bắc Giang trong những năm qua đã đạt thành tựu to lớn, năm 2022, là tỉnh đầu tiên được Thủ tướng Chính phủ phê duyệt Quy hoạch tỉnh, khai thác không gian phát triển rộng mở, đa dạng, là điểm đến của các tập đoàn lớn. Năm 2022, PCI tỉnh Bắc Giang xếp thứ 2 toàn quốc.
UBND tỉnh Bắc Giang đã ban hành Quyết định 940/QĐ-UBND ngày 20/8/2023 của UBND tỉnh Bắc Giang phê duyệt Đồ án điều chỉnh Quy hoạch vùng huyện Lạng Giang, nhấn mạnh:  Quy hoạch xây dựng vùng huyện Lạng Giang là trung tâm kinh tế phía Bắc của tỉnh Bắc Giang, đầu mối giao thông đường bộ của vùng, Quốc gia trên hành lang kinh tế Hà Nội - Lạng Sơn, hướng tới đô thị loại IV và thị xã trong tương lai; là đầu mối giao thông đường bộ của vùng, Quốc gia. Là trung tâm phát triển công nghiệp, dịch vụ Logistics, phát triển công nghiệp xanh; sản xuất nông nghiệp sạch, chất lượng cao; là vùng phát triển đô thị bền vững, hạ tầng đô thị đồng bộ, hiện đại. Là trung tâm Tiểu vùng phía Bắc của các huyện Yên Thế, Tân Yên, Lạng Giang với thị trấn Vôi là đô thị trung tâm tiểu vùng. Là vùng phát triển dịch vụ du lịch nghỉ dưỡng kết hợp văn hóa, di tích lịch sử. Là vùng phát triển kinh tế - xã hội gắn kết chặt chẽ với đảm bảo quốc phòng, an ninh.
[bookmark: _Toc142037490][bookmark: _Toc142037491]So với các huyện, thành phố trong tỉnh, huyện Lạng Giang có lợi thế so sánh: Có vị trí địa lý thuận lợi, có một số trục đường giao thông quan trọng của Quốc gia chạy qua (đường bộ, đường sắt, đường thuỷ). Nằm trên Quốc lộ 1A, cao tốc Bắc Giang – Lạng Sơn và đường sắt Hà Nội - Lạng Sơn lên cửa khẩu Quốc tế Đồng Đăng, nơi giao lưu buôn bán sầm uất hiện nay. Đặc biệt ngày 18/2/2023 tổng công ty đường sắt Việt Nam đã khai trương hoạt động liên vận quốc tế tuyến Kép – Đồng Đăng – Bằng Tường mở ra cơ hội lớn cho phát triển kinh tế- xã hội của huyện, của tỉnh và giao lưu kinh tế trong tỉnh, trong nước và quốc tế. Với vị trí địa lý thuận lợi, hiện nay Lạng Giang là một trong 04 huyện, thành phố của tỉnh được xác định là vùng trọng điểm phát triển kinh tế - xã hội (Việt Yên, Yên Dũng, Lạng Giang và thành phố Bắc Giang). Trên địa bàn huyện có 1 khu công nghiệp (KCN), với diện tích 105,3 ha đang xây dựng hạ tầng kỹ thuật để thu hút nhà đầu tư thứ cấp và 10 cụm công nghiệp (CCN) với diện tích 390,71 ha gồm: Tân Dĩnh - Phi Mô, Non Sáo, Vôi - Yên Mỹ, Nghĩa Hoà, Đại Lâm, Tân Hưng, Hương Sơn, Đại Lâm 2, Phương Sơn- Đại Lâm và Hương Sơn 2.
[bookmark: _Hlk151066506]2. Truyền thống văn hóa và lịch sử, con người và vẻ đẹp thiên nhiên huyện Lạng Giang: Các yếu tố nền tảng để xây dựng thương hiệu địa phương
[bookmark: _Toc142037492]Huyện Lạng Giang hiện có 225 di tích trong đó 105 di tích xếp hạng (19 di tích cấp bộ và 86 di tích cấp tỉnh). Tiêu biểu có các di tích như: du lịch đình, đền, chùa Chu Nguyên (Thị trấn Vôi); cụm di tích Cây Dã Hương gắn với đình, chùa xã Tiên Lục; chùa Quất Lâm (Đại Lâm); đền Từ Mận (Xuân Hương); chùa Đại Phú (thị trấn Vôi); đình, nghè Liên Xương (Xương Lâm); Đình - Chùa Làng Dương Quan Hạ (Dương Đức); chùa Hồng Phúc (Thị trấn Kép); đình Phù Lão (Đào Mỹ);... Lạng Giang vẫn duy trì được các câu lạc bộ văn nghệ mang tính đặc trưng như: Hát Then, hát Sọong Cô xã Hương Sơn, hát quan họ TDP Phú Độ thị trấn Vôi, CLB chèo xã An Hà và CLB Violon xã Thái Đào. Lễ hội Tiên Lục, huyện Lạng Giang được công nhận là di sản Văn hóa phi vật thể cấp Quốc gia.
[bookmark: _Hlk151066913]Hình 1: Quang cảnh Lễ hội Tiên Lục tại Xã Tiên Lục, huyện Lạng Giang
[image: ]
[bookmark: _Toc142037493][bookmark: _Toc142037494]Lạng Giang là vùng đất giàu truyền thống cách mạng, nổi tiếng với chiến thắng Cần Trạm - Hố Cát - Xương Giang trong cuộc kháng chiến chống quân Minh giữa thế kỷ XV. Trải qua thời gian lịch sử, Lạng Giang tuy có nhiều lần thay đổi về địa giới hành chính và tên gọi khác nhau để phù hợp với từng thời kỳ lịch sử. Song ở thời kỳ nào nhân dân các dân tộc huyện Lạng Giang luôn phát huy truyền thống yêu nước, kiên cường, dũng cảm trong đấu tranh chống giặc ngoại xâm; cần cù, sáng tạo trong lao động sản xuất.
Huyện Lạng Giang không chỉ là vùng đất giàu truyền thống mà còn có sự giao thoa văn hoá giữa vùng đồng bằng và vùng miền núi, có 10 dân tộc anh em sinh sống, với sự đa dạng về văn hóa, bảo tồn và phát huy giá trị văn hóa truyền thống, là nguồn tài nguyên phát triển du lịch tâm linh, du lịch cộng đồng, theo hướng xanh và sinh thái, cân bằng giữa bảo tồn văn hóa, thiên nhiên và phát triển hiện đại. 
[bookmark: _Hlk151066922]Hình 2: Cụm di tích Đình, đền, chùa, cây Dã hương, xã Tiên Lục, huyện Lạng Giang
[image: ]
Vẻ đẹp thiên nhiên với tính đa dạng sinh học, với hình ảnh mang tình biểu tượng cao như cây Dã Hương nghìn tuổi, có nhiều khu vực cảnh quan đặc trưng đã được quy hoạch trở thành lợi thế riêng của huyện cũng là yếu tố nền tảng và gắn kết tự nhiên, văn hóa, con người trong phát triển thương hiệu của huyện Lạng Giang.
Huyện ủy, HĐND, UBND huyện đã thống nhất và định hình chiến lược phát triển mang tính bao trùm, khai thác tiềm năng kinh tế (nông nghiệp, công nghiệp, xây dựng nông thôn mới) theo hướng sinh thái và bền vững. Đồng thời là huyện đi đầu trong tỉnh xác định mối quan hệ trong quy hoạch, xu hướng phát triển, tạo sản phẩm và Lo-go nhận diện hình ảnh đặc trưng của thiên nhiên, kinh tế- xã hội, di sản và con người, tạo “thương hiệu địa phương”, khơi dậy niềm tự hào, bảo tồn tính đa dạng sinh học, thu hút đầu tư theo xu thế thời đại, xanh, sinh thái, bảo tồn vốn tự nhiên, và đậm đà bản sắc. “Thương hiệu huyện Lạng Giang” đã bước đầu được truyền thông, tạo ra “sức mạnh mềm” trong nội lực của huyện cho phát triển kinh tế - xã hội.
[bookmark: _Hlk151066523]3. Định hướng xây dựng huyện Lạng Giang thành đô thị xanh, giàu bản sắc
[bookmark: _Toc142037495] Những năm qua, huyện nỗ lực tập trung phát triển kinh tế đô thị, thu hút nguồn lực xã hội để tạo động lực phát triển kết cấu hạ tầng giao thông, hạ tầng khu, cụm công nghiệp, hạ tầng đô thị. Cơ cấu kinh tế của huyện chuyển dịch mạnh mẽ theo hướng tăng tỷ trọng các ngành công nghiệp-xây dựng, giảm dần tỷ trọng các ngành thuộc khu vực nông-lâm-thủy sản. Năm 2019, huyện và 100% các xã đạt chuẩn nông thôn mới. Công tác phát triển và nâng cao chất lượng đô thị được quan tâm, thị trấn Vôi và thị trấn Kép đã đạt tiêu chí đô thị loại V. Chú trọng phát triển các khu đô thị dịch vụ, các khu dân cư mới đáp ứng nhu cầu phát triển của huyện.
[bookmark: _Hlk151066936]Hình 3: Quy hoạch khu đô thị sinh thái thị trấn Vôi, huyện Lạng Giang
[image: ]
[bookmark: _Toc142037496]Thích ứng với xu hướng của Việt Nam và thế giới, rút kinh nghiệm từ quá trong phát triển các KCN và đô thị hóa “nóng” ở một số địa phương trong thời gian qua, việc xây dựng Lạng Giang theo định hướng riêng, tận dụng điều kiện sinh thái đa dạng độc đáo và con người trong hệ sinh thái đó, định hướng phát triển Lạng Giang trở thành đô thị xanh ( với 7 tiêu chí đô thị xanh và phù hợp với đặc điểm của huyện), là một trung tâm chính trị - kinh tế - văn hoá phía Bắc của tỉnh Bắc Giang, là đầu mối giao thông, giao lưu trong tỉnh, và vùng Miền núi và trung du phía Bắc, có vai trò quan trọng thúc đẩy sự phát triển kinh tế, xã hội đối với tỉnh Bắc Giang là một hoạch định đúng đắn phù hợp với vị trí, điều kiện tự nhiên của huyện Lạng Giang và xu thế phát triển của Việt Nam và quốc tế. Tạo lập và phát triển xanh ở Lạng Giang, bắt đầu từ thúc đẩy chuyển dịch tăng trưởng kinh tế theo hướng sinh thái ở các ngành, gia tăng và quản lý tốt quá trình đô thị hóa theo quy hoạch, nâng cao năng lực cạnh tranh, hiệu quả, bền vững, góp phần tạo việc làm, xóa đói, giảm nghèo, nâng cao đời sống vật chất và tinh thần của người dân, nâng cao năng lực chống chịu, thích ứng với ứng phó biến đổi khí hậu, đóng góp cho cam kết quốc gia về giảm phát thải khí nhà kính. 
[bookmark: _Hlk142035167][bookmark: _Toc142037497]Vì vậy cần có Đề án “Định dạng và phát triển thương hiệu, xây dựng huyện Lạng Giang trở thành đô thị xanh, giàu bản sắc”. 
[bookmark: _Toc485629445][bookmark: _Toc125993456][bookmark: _Toc142037514]
[bookmark: _Toc485629446]PHẦN II
[bookmark: _Hlk151066540] CÁC CĂN PHÁP LÝ ĐỂ LẬP ĐỀ ÁN
1. [bookmark: _Toc485629447][bookmark: _Toc125993457][bookmark: _Toc142037515]Các căn cứ pháp lý 
- Căn cứ Luật Quy hoạch năm 2017
- Nghị quyết số 1210/2016/UBTVQH13 ngày 25/5/2016 của Ủy Ban thường vụ Quốc Hội về phân loại đô thị được sửa đổi bổ sung bởi Nghị quyết số 26/2022/UBTVQH15 ngày 21 tháng 9 năm 2022;    
- Nghị quyết số 35/2023/UBTVQH15 của Ủy Ban thường vụ Quốc Hội về việc sắp xếp đơn vị hành chính cấp huyện, cấp xã giai đoạn 2023 – 2030;
- Nghị định số 98/2010/NĐ-CP ngày 21 tháng 9 năm 2010 của Chính phủ quy định chi tiết thi hành một số điều của Luật Di sản văn hóa và Luật Sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Di sản văn hóa;
- Quyết định số 219/QĐ-TTg ngày 17 tháng 02 năm 2022 của Thủ tướng Chính phủ về việc phê duyệt Quy hoạch tỉnh Bắc Giang thời kỳ 2021-2030, tầm nhìn đến năm 2050;
- Quyết định số 1658/QĐ-TTg ngày 01/10/2021 của Thủ tướng Chính phủ: Phê duyệt Chiến lược quốc gia về tăng trưởng xanh giai đoạn 2021 - 2030, tầm nhìn 2050;
- Quyết định số: 84/QĐ-TTg ngày 19 tháng 01 năm 2018 Phê duyệt Kế hoạch phát triển đô thị tăng trưởng xanh Việt Nam đến năm 2030’
- Quyết định 940/QĐ-UBND ngày 20/8/2023 của UBND tỉnh Bắc Giang phê duyệt Đồ án điều chỉnh Quy hoạch vùng huyện Lạng Giang.
-  Nghị quyết Đại hội đại biểu Đảng bộ huyện lần thứ XXII, nhiệm kỳ 2020-2025;
-  Kế hoạch số 56/KH-UBND ngày 01/12/2020 của UBND huyện Lạng Giang 
[bookmark: _Toc485629448][bookmark: _Toc125993458][bookmark: _Toc142037516]-  Đồ án quy hoạch đô thị, khu sinh thái, nghỉ dưỡng và nguồn tài nguyên di sản tự nhiên, văn hóa con người Lạng Giang 
- Luật Quy hoạch, Luật Xây dựng; Các hệ thống tiêu chuẩn về đô thị xanh, nông thôn, các văn bản của đô thị kết hợp với nông thôn.
2. Nguồn tài liệu, số liệu, hình ảnh 
[bookmark: _Toc142037517]- Báo cáo tình hình thực hiện giữa nhiệm kỳ;
[bookmark: _Toc142037518]- Báo cáo, thống kê và đặc trưng về văn hóa, di sản;
- Niên giám thống kê huyện Lạng Giang;
- Đồ án quy hoạch chung huyện Lạng Giang;
- Các đồ án quy hoạch phân khu, chi tiết;
- Kinh nghiệm trên thế giới và các địa phương;
- Báo cáo của các tổ chức;
- Các đề tài, luận án nghiên cứu khoa học về đô thị;
- Lịch sử Đảng bộ huyện Lạng giang;
- Các công trình nghiên cứu khác.

PHẦN III
[bookmark: _Hlk151066593][bookmark: _Toc142037498]MỤC TIÊU VÀ PHƯƠNG PHÁP LUẬN, ĐỐI TƯỢNG, PHẠM VI CỦA ĐỀ ÁN
[bookmark: _Toc142037499]1.Mục tiêu
1.1. Mục tiêu chung
[bookmark: _Toc142037500][bookmark: _Toc142037501]- Xây dựng hình ảnh thương hiệu huyện Lạng Giang nhằm làm nổi bật các giá trị, các hình ảnh “tích cực” và “đặc trưng” hướng tới xây dựng Lạng Giang trở thành thị xã theo hướng xanh, hiện đại, giàu bản sắc.
- Đời sống nhân dân được nâng cao và cải thiện về mặt vật chất và tinh thần, xã hội ổn định, giàu bản sắc văn hóa, giữ gìn môi trường sinh thái, phục hồi vốn tự nhiên. 
1.2. Mục tiêu cụ thể 
[bookmark: _Toc142037502]- Xây dựng hình ảnh chính quyền Lạng Giang thân thiện và hành động hiệu quả; Dễ dàng nhận diện và làm nổi bật Lạng Giang với các huyện khác trong và ngoài tỉnh với các hình ảnh, quy hoạch, di sản và con người; kế thừa truyền thống và hiện đại.
[bookmark: _Toc142037503]- Xây dựng hình ảnh con người Lạng Giang nhiệt tình, thân thiện, cởi mở, nâng cao khả nâng hợp tác sản xuất, kinh doanh, đầu tư theo nguyên lý “cùng thắng”, với khát vọng phát triển hướng tới mục tiêu trong định hướng phát triển huyện đã đề ra.
- Xây dựng và chuẩn hóa hình ảnh nhận diện thương hiệu của huyện; đưa Lạng Giang trở thành điểm đến hấp dẫn, ưu tiên lựa chọn của khách du lịch, điểm đến đầu tư, tạo động lực mới cho phát triển.
[bookmark: _Toc142037505][bookmark: _Toc142037506]- Tăng cường sự tương tác giữa chính quyền, nhà đầu tư, người dân trở nên thân thiện, nâng cao ý thức, tình yêu quê hương và niềm tự hào bản sắc văn hóa địa phương của người dân; nâng cao tính năng động tiên phong của chính quyền, phát huy lợi thế cạnh tranh, thu hút đầu tư vào nông nghiệp sinh thái, du lịch, logistic, đô thị, khu, cụm công nghiệp, xây dựng đô thị xanh.
- Tạo cơ sở và nền tảng, nâng cao sự sáng tạo triển khai các sự kiện văn hóa -lịch sử, bảo tồn bản sắc văn hóa để thu hút sự quan tâm, tạo ấn tượng trong cảm thức của người dân mọi miền trong nước, du khách nước ngoài;
- Thu hút đầu tư gắn với công bố các quy hoạch mới theo hướng xanh, hiện đại và bản sắc; nền tảng thiết kế kế hoạch truyền thông.
[bookmark: _Toc142037504]- Xây dựng và chuẩn hóa hình ảnh nhận diện thương hiệu của huyện; đưa Lạng Giang trở thành điểm đến hấp dẫn, ưu tiên lựa chọn của khách du lịch, điểm đến đầu tư, tạo động lực mới cho phát triển.
2. Phương pháp nghiên cứu:
2.1. Tiếp cận từ lý luận
[bookmark: _Toc142037507]Phương pháp tiếp cận xây dựng thương hiệu của huyện Lạng Giang dựa trên khoa học Marketing địa phương. Ứng dụng marketing hình ảnh thương hiệu, phát huy giá trị con người, củng cố đồng thuận, nâng cao chất lượng điều hành, thu hút nguồn lực ở địa phương là cách tiếp cận hiệu quả trong điều kiện kinh tế đang phát triển như Việt Nam hiện nay. Cần tạo ra những sản phẩm, những dịch vụ mang hình ảnh địa phương có giá trị dựa trên những giá trị văn hóa, con người, lợi thế cạnh tranh nhằm tạo ra sức hấp dẫn đối với khách hàng mục tiêu.
[bookmark: _Toc142037508]Marketing địa phương là những hành động có chủ đích của chính quyền và con người thuộc về địa phương đó nhằm tác động lên các cá nhân, tổ chức và doanh nghiệp (gọi chung là khách hàng trong marketing địa phương) bằng cách tạo ra những sản phẩm địa phương bao gồm giá trị hình ảnh, làm gia tăng các sản phẩm địa phương, tạo sức hấp dẫn với các đối tượng khách hàng mà địa phương quan tâm.
Hình 4: Phương pháp luận xây dựng thương hiệu
[image: ]
2.2. Tiếp cận từ thực tiễn Lạng Giang
[bookmark: _Toc142037511] Huyện Lạng Giang có đặc điểm đặc sắc về địa hình và sinh thái đa dạng, con người cần cù, yêu nước, đổi mới tư duy, ứng dụng các mô hình kinh tế, phát triển kinh tế - xã hội toàn diện. Các phong trào và cuộc vận động như: Xây dựng “Người tốt, việc tốt” và các điển hình tiên tiến; xây dựng gia đình văn hóa; xây dựng cơ quan, đơn vị, doanh nghiệp đạt chuẩn văn hóa; “Toàn dân đoàn kết xây dựng nông thôn mới, đô thị văn minh”; “Toàn dân rèn luyện thân thể theo gương Bác Hồ vĩ đại”; “Học tập, lao động sáng tạo” được triển khai sâu rộng, đạt nhiều kết quả đáng tự hào. Toàn thể hệ thống chính trị đã vào cuộc và bước đầu định hình những nhận diện thương hiệu của huyện, làm “thay da, đổi thịt” vùng gò đồi, chuyển sang địa bàn hấp dẫn đầu tư, có nhiều thành tựu phát triển. 
Lãnh đạo huyện có tư duy đổi mới, xây dựng nhiều Đề án mang tính chiến lược như quy hoạch vùng, Đề án phát triển cây xanh đô thị, các sản phẩm OCOP, nông nghiệp sinh thái; Đề án nâng cấp hạ tầng công nghệ thông tin, chuyển đổi số. Trong đó trọng tâm là phát triển đô thị xanh, quy hoạch 13 điểm du lịch mang tầm quốc gia. Huyện Lạng Giang có nhiều khu, cụm công nghiệp ngày càng hấp dẫn nhà đầu tư, đồng thời cũng có nhiều khu, điểm du lịch với cảnh quan thiên nhiên nguyên sơ, thuần khiết, nhiều di tích lịch sử - văn hóa đậm đà bản sắc văn hóa, tâm linh phù hợp để định vị và phát triển các loại hình du lịch cộng đồng, thân thiện với môi trường. 
Trong hơn 02 năm qua, trong bối cảnh có nhiều khó khăn, thách thức do tác động của đại dịch bệnh Covid-19 diễn biến phức tạp, suy thoái kinh tế, lạm phát, giá cả một số mặt hàng thiết yếu tăng cao đã ảnh hưởng sâu sắc đến hoạt động sản xuất và đời sống nhân dân. Song, Huyện ủy, UBND huyện và cấp ủy, chính quyền từ huyện đến cơ sở đã bám sát vào các chương trình, kế hoạch và sự chỉ đạo của cấp trên, tập trung cao lãnh đạo, chỉ đạo thực hiện đồng bộ các giải pháp trong chỉ đạo, điều hành nên kinh tế- xã hội của huyện tiếp tục phát triển; cơ cấu các ngành kinh tế chủ yếu chuyển dịch theo hướng tích cực; an sinh xã hội được đảm bảo; lĩnh vực văn hoá xã hội tiếp tục có chuyển biến tốt, đời sống vật chất, tinh thần của người dân được nâng lên; quốc phòng, an ninh trật tự được bảo đảm ổn định. Giá trị sản xuất các ngành kinh tế chủ yếu giai đoạn 2021-2023 tăng bình quân 14,6%, trong đó: Nông - Lâm nghiệp và thủy sản tăng 1,9%; Công nghiệp- xây dựng tăng 18,6%; dịch vụ tăng 13,4%; Tổng huy động vốn đầu tư toàn xã hội ước đạt trên 35.000 tỷ đồng; thu ngân sách nhà nước trên địa bàn tăng bình quân 26,9%/năm. Trong 13 mục tiêu phát triển kinh tế- xã hội có 4 mục tiêu hoàn thành, 9 mục tiêu đảm bảo tiến độ đề ra. Huyện Lạng Giang đã chủ trọng cải cách hành chính, tăng cường công tác truyền thông về văn hóa, lịch sử, con người, sự lãnh đạo của Huyện ủy, chủ trương HĐND, điều hành của UBND huyện đồng bộ và hiệu quả, khả năng thực thi nhiệm vụ cao, ban hành các Kế hoạch thực hiện Nghị quyết, Chỉ thị, Kết luận của Trung ương, các chủ trương, chính sách của  Tỉnh ủy, HĐND, UBND tỉnh kịp thời, thực thi đúng tiến độ, nhất là các quy hoạch, chủ trương, chính sách về phát triển kinh tế, nông nghiệp, nông thôn, nông dân, công nghiệp, đô thị, văn hóa, y tế, giáo dục, an sinh xã hội.
Lạng Giang là huyện điển hình của tỉnh Bắc Giang, mang đặc trưng thu nhỏ của tỉnh Bắc Giang với tính đa dạng sinh học, tiềm năng kinh tế đa dạng và bao trùm, có điều kiện để phát triển tổng thể đô thị - nông thôn, hay nói cách khác là phát triển toàn vùng huyện theo hướng sinh thái và giàu bản sắc. 
[bookmark: _Toc142037512]Để phát huy thành tựu kinh tế - xã hội, di sản, tạo thống nhất trong nhận thức và hành động, nâng cao tính năng động tiên phong của lãnh đạo, tận tâm của đội ngũ công chức, thân thiện trong cộng đồng nhằm thu hút nguồn lực phát triển du lịch, thu hút đầu tư vào nông nghiệp dự án đô thị, khu, cụm công nghiệp theo xu thế phát triển xanh, hiện đại, giàu bản sắc, phấn đấu thực hiện mục tiêu xây dựng huyện Lạng Giang thành thị xã trước năm 2030. 
[bookmark: _Toc142037513]Khi giá trị thương hiệu Lạng Giang nâng lên, các sản phẩm nông sản, du lịch, đô thị, các khu cụm công nghiệp sẽ gia tăng thu hút người đầu tư, kênh phân phối do đó sẽ thu hút thêm dân cư, thu hút nguồn vốn đầu tư công, gia tăng giá trị đất đai, các nhà đầu tư hạ tầng đô thị theo hỉnh thức đầu tư đa dạng, hợp tác công tư. Người dân được khơi dậy về sự tự hào, cán bộ chủ động nâng cao năng lực và liên tục phấn đấu nỗ lực trong cách đi riêng, quy hoạch với tầm nhìn dài hạn, thực thi quy hoạch với tinh thần khẩn trương nhưng kiên trì, không “nóng vội” chạy theo tăng trưởng thuần túy. Huyện Lạng Giang sẽ phát huy sức mạnh của hệ thống chính trị dựa trên quyết tâm chính trị và dẫn dắt bởi định hướng phát triển riêng, mang tính thương hiệu nhằm nhanh chóng đáp ứng các tiêu chí thị xã theo hướng xanh, bản sắc.
[bookmark: _Toc485629452][bookmark: _Toc125993461][bookmark: _Toc142037520][bookmark: _Hlk151066643]3. Đối tượng và phạm vi của Đề án
[bookmark: _Hlk151066659]3.1. Đối tượng
Đối tượng nghiên cứu bao gồm hệ thống lý luận, tiếp cận về xây dựng thương hiệu. Ở góc độ thực tiễn, đối tượng nghiên cứu có tính đa dạng trong chỉnh thể thống nhất mang tính liên ngành:
- Nhóm về điều kiện tự nhiên – xã hội, lịch sử: đất đai, đa dạng sinh học, truyền thống văn hóa, con người.
- Nhóm các yếu tố về quy hoạch mang tính không gian và thời gian: Quy hoạch tỉnh Bắc Giang thời kỳ 2021 -2030, định hướng đến năm 2050, trong đó liên quan đến định hướng Lạng Giang; Quy hoạch điều chỉnh vùng Lạng Giang; quy hoạch các khu vực trọng tâm.
- Nhóm các yếu tố nguồn lực: Cơ chế chính sách, tiềm năng kinh tế, nguồn vốn tài chính, vốn xã hội và vốn con người.
Trên các góc độ khác nhau, Đề án tổng hợp, nghiên cứu soát xét, tập hợp tư liệu và hệ thống hóa các nội dung toàn diện, cô đúc thành thông điệp, hình thành giá trị cốt lõi về con người, chất lượng điều hành của chính quyền tác động đến đối tượng của quản lý bên trong (cán bộ) và bên ngoài (nhà đầu tư, khách du lịch) trên địa bàn huyện Lạng Giang; các dự báo về phát triển đến năm 2030.
[bookmark: _Hlk151066674]3.2. Phạm vi nghiên cứu
[bookmark: _Toc485629453][bookmark: _Toc125993462][bookmark: _Toc142037521]- Phạm vi nghiên cứu trên địa bàn huyện Lạng Giang bao gồm: các lĩnh vực kinh tế, xã hội, văn hóa, lịch sử, con người…Xác định các yếu tố tham gia cấu trúc “thương hiệu huyện Lạng Giang” và định hướng phát triển trở thành thị xã xanh, hiện đại, giàu bản sắc vào năm 2030.
- Các yếu tố có phạm vi ảnh hưởng đến huyện Lạng Giang (các địa bàn xung quanh Lạng Giang).
4. Nghiên cứu kinh nghiệm thế giới và trong nước 
4.1. Kinh nghiệm thế giới
[bookmark: _Toc142037509]Thương hiệu địa phương đang phổ biến và mang lại những lợi thế cạnh tranh vượt trội và bền vững hơn so với địa phương khác. Với tư duy mới, chính quyền phục vụ người dân, doanh nghiệp và nhìn nhận bản thân địa phương mình cũng là một Thương hiệu. 
[bookmark: _Toc142037510]Thương hiệu địa phương không chỉ mang lại lợi ích thiết thực cho chính quyền, mà còn tạo ra những hiệu ứng tốt về hiệu quả đầu tư và thị trường từ bên ngoài, kích thích những nội lực bên trong; góp phần làm thăng hoa các giá trị bản sắc, khai thác tiềm năng kinh tế và mang lại những lợi ích bền vững trong phát triển của địa phương.Trong bối cảnh cạnh tranh quyết liệt nhằm thu hút các nguồn lực kinh tế, vốn đầu tư, con người, tài nguyên,…của các địa phương, hiệu quả phát triển thuộc về nơi xây dựng được một hình ảnh hấp dẫn, một định vị rõ ràng và tạo niềm tin. Điều này có được không chỉ bằng các chính sách phát triển, mà còn cần một chiến lược xây dựng thương hiệu địa phương bền vững.
Daniel Bell và Avner de Shalit (2011) nhận định: nhiều thành phố đã quy hoạch và thiết kế đặc trưng bản sắc, đồng thời là thương hiệu của các thành phố, ví dụ như: Jerusalem – thành phố tôn giáo; Montreal – thành phố ngôn ngữ; Oxford – thành phố giáo dục; Paris – thành phố lãng mạn, New York – thành phố khát vọng… Nếu một người yêu thích và muốn trải nghiệm ngôn ngữ, hãy đến Montreal, bởi các ngôn ngữ đều được tự do phát triển ở đây. Nếu muốn tận hưởng vẻ hào hoa lãng mạn, muốn có cảm giác được được sống trong nghệ thuật và văn hóa thì hãy đến Paris. Nếu có khát vọng thay đổi cuộc đời, một giấc mơ Mỹ, giàu sang và thịnh vượng, hãy đến New York.
Bản sắc đô thị không thể tạo ra một cách duy ý chí, mà cần được hun đúc và nuôi dưỡng từ lịch sử và văn hóa trong quá trình đô thị hóa, từ lối sống và tính cách của những người dân. Việc nhận diện bản sắc của mỗi đô thị là kết quả của sự vận động tự nhiên từ chính bên trong đô thị chứ không phải của ý chí từ bên ngoài. 
Ở khía cạnh này, huyện Lạng Giang cần khai thác trong quá trình xây dựng Lạng Giang trở thành thị xã từ một vùng đất có truyền thống văn hóa, lịch sử, con người thuần khiết, thân thiện, chân thành và cảnh sắc đẹp tự nhiên dựa trên nền tảng vốn tự nhiên, đất đai, con người, ngành nghề, sản phẩm phong phú.
4.2. Kinh nghiệm từ các địa phương trong nước cấp tỉnh
Trong những năm qua, Đồng Tháp cũng có nhiều nỗ lực trong việc tạo dựng, quảng bá hình ảnh địa phương. Đảng bộ, chính quyền các cấp đã và đang có nhiều chủ trương, giải pháp đột phá với kỳ vọng mang lại sự phát triển trong giai đoạn sắp tới như: Tái cơ cấu nông nghiệp, Phát triển du lịch, xây dựng chính quyền thân thiện. Tỉnh luôn nằm trong nhóm dẫn đầu cả nước về chỉ số năng lực cạnh tranh cấp tỉnh (PCI), về chỉ số hiệu quả quản trị và hành chính công cấp tỉnh (PAPI) và sản lượng lúa gạo, nuôi trồng thủy sản. Chính quyền thân thiện sẵn sàng phục vụ nhân dân, chào đón, đồng hành cùng doanh nghiệp. Bên cạnh đó, Đồng Tháp có nhiều khu, điểm du lịch với cảnh quan thiên nhiên nguyên sơ, thuần khiết, nhiều di tích lịch sử - văn hóa đậm đà bản sắc văn hóa, tâm linh và hàng trăm làng nghề truyền thống nổi tiếng cả nước, phù hợp để định vị và phát triển các loại hình du lịch cộng đồng, thân thiện với môi trường.
Tuy nhiên, để tạo sự kết nối, liên kết các chính sách này thành một chuỗi hành động và hình ảnh nhất quán để truyền thông, quảng bá địa phương còn hạn chế; chưa thật sự có những hình ảnh, sản phẩm đặc trưng mang bản sắc riêng của mình. Cho nên, việc tạo dựng hình ảnh địa phương hấp dẫn với định vị rõ ràng nhằm thu hút các nguồn lực kinh tế, vốn đầu tư, con người và phát triển du lịch là hết sức cần thiết. Từ đó xây dựng hệ thống nhận diện hình ảnh Đồng Tháp
- Xây dựng thương hiệu “ĐẤT SEN HỒNG”.
- Màu sắc nhận diện: màu hồng, vàng, xanh.
- Kiến trúc đô thị “sạch và xanh” được thiết kế, quy hoạch dựa trên ý tưởng hoa Sen, màu xanh thân thiện với môi trường. Hạ tầng cơ sở, công viên, đèn đường, trang trí, mỹ quan đô thị được thiết kế gắn với hình ảnh Sen và các sản phẩm đặc trưng, tiêu biểu của địa phương.
- Các sản phẩm dựa trên chất liệu Sen, hình tượng Sen được sử dụng ở khắp nơi: khách sạn; hộp đựng giấy ăn, khăn rằn, quà tặng, các sản phẩm từ sen; biểu trưng đã được lựa trên trên các sản phẩm OCOP từ Sen và các sản phẩm khác…
Kinh nghiệm ở đây là cần phát huy, lặp đi lặp lại các thông điệp, hình ảnh nhận diện để gia tăng giá trị của hàng hóa và giá trị biểu tượng với “hàm lượng văn hóa địa phương” và giá trị tinh thần của con người kết tinh trong sản phẩm.
4.3.“Thành phố ngàn hoa” Đà Lạt
Đà Lạt với nhiều thương hiệu nôi tiếng: mộng mơ và hiện nay được xây dựng phát triển bởi thương hiệu nổi tiếng ngàn hoa, tựu trung: mộng mơ, thiên đường tình yêu hay ngàn hoa đều cùng chung mục đích theo theo trạng thái tâm thức và mục đích thưởng ngoạn của du khách. Đến Đà Lạt, du khách không chỉ ngỡ ngàng trước cảnh sắc thiên nhiên tuyệt đẹp mà còn đặc biệt ấn tượng với khung cảnh ngàn hoa đang đua nhau khoe sắc, khoe hương. Có thể khẳng định rằng không một nơi nào trên đất nước ta có nhiều loại hoa như ở Đà Lạt từ các loài hoa phương Đông đến phương Tây.
Ngoài ra, gần đây, Thành phố Đà Lạt mở rộng về xây dựng thương hiệu thông qua Kế hoạch hành động phát triển và quảng bá thương hiệu “Đà Lạt - Kết tinh kỳ diệu từ đất lành” giai đoạn 2021-2025 đối với 4 nhóm sản phẩm rau, hoa, cà phê Arabica và du lịch canh nông trở thành thương hiệu mạnh tại Việt Nam; bảo hộ và tập trung quảng bá, phát triển thương hiệu ra nước ngoài; du lịch canh nông trở thành thương hiệu số 1 tại Việt Nam. Tổng kinh phí thực hiện là hơn 8,1 tỷ đồng, trong đó 6,7 tỷ đồng tổ chức truyền thông quảng bá thương hiệu và hơn 1,4 tỷ đồng kiểm tra, giám sát việc sử dụng nhãn hiệu; đăng ký, bảo hộ nhãn hiệu ra nước ngoài.
Kinh nghiệm rút ra: Thương hiệu địa phương cần gắn với vẻ đẹp tự nhiên. Đây là lợi thế của huyện Lạng Giang với những vẻ đẹp tự nhiên, nguyên sơ, môi trường trong lành. Không những thế những vẻ đẹp tự nhiên, sinh thái này còn gắn với tâm linh. Đồng thời phải cần đặt ra tính đa mục tiêu trong xây dựng thương hiệu.

[bookmark: _Toc485629450][bookmark: _Toc125993460][bookmark: _Toc142037519][bookmark: _Toc431564584][bookmark: _Toc485629451]PHẦN IV
ĐÁNH GIÁ CÁC YẾU TỐ LIÊN QUAN ĐẾN THƯƠNG HIỆU 
[bookmark: _Toc142037523]I.Đánh giá chung về quá trình xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
1.Phân tích SWOT về quá trình xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
1.1. Điểm mạnh
- Văn hóa di sản: Huyện Lạng Giang có tiềm năng về văn hóa, di sản nổi bật đã nổi tiếng bắt đầu được quy hoạch thành 13 điểm du lịch, phù hợp với xu hướng phát triển du lịch trong nước và quốc tế.
- Về con người: Phản ánh những nét riêng biệt, bao gồm các dân tộc anh em, đa dạng văn hóa, con người Lạng Giang với các phẩm chất “Yêu nước  Anh dũng - Cần cù - Hiếu học - Năng động – Sáng tạo - Tiếp thu cái mới “ (Ví dụ, CLB Vi-ô -lông Lạng Giang. Gần đây có nhiều hình ảnh mới về con người Lạng Giang nhưu học sinh đạt giải nhìn Olympic Châu Á -Thái Bình Dương; vận động viên Nguyễn Thị Oanh với những kỳ tích về thể thao, một trong những nhân vật truyền cảm hứng năm 2023 …).
- Về phát triển kinh tế: Với địa hình và đa dạng về sinh thái, Lạng Giang là hình ảnh của tỉnh Bắc Giang thu nhỏ với các sản phẩm nông nghiệp, thu hút đầu tư vào các khu công nghiệp và du lịch (thu hút đầu tư 6 KCN: Tân Hưng, Nghĩa Hưng, Mỹ Thái, Mỹ Thái-Xuân Hương-Tân Dĩnh, Thái Đào-Tân An, An Hà; Giai đoạn sau 2025 đề nghị bổ sung 02 Khu công nghiệp tại khu vực các xã Tân Thanh-Dương Đức, Nghĩa Hòa-Quang Thịnh; thu hút đầu tư mới 3 CCN: Hương Sơn 2, Đại Lâm 2, Phương Sơn-Đại Lâm và giai đoạn sau 2030 bổ sung Cụm CN Đào Mỹ-Tiên Lục; thu hút đầu tư 13 khu, điểm du lịch; nhiều sản phẩm OCOP…và dự kiến bổ sung thêm 2 KCN,..).
- Về sinh thái, môi trường: 
+ Đặc tính sinh học đa dạng, biểu hiện tỉnh Bắc Giang thu nhỏ tại Lạng Giang. 
+ Huyện Lạng Giang đang kiểm soát tốt về môi trường và vốn tự nhiên; xử lý môi trường có tính liên vùng nên bảo vệ môi trường hiệu quả và giữ được vốn tự nhiên cho chiến lược phát triển xanh, đặc biệt là đô thị xanh và nông thôn sinh thái.
- Về chính quyền: Lãnh đạo huyện tận dụng nhanh các cơ hội mới như: quy hoạch theo hướng xanh; xây dựng lô-gô, tạo bước đi đầu tiên về xây dựng và nhận diện thương hiệu; đội ngũ cán bộ có trình độ đồng đều, năng động; là huyện đầu tiên ở tỉnh Bắc Giang, và là số ít ở Việt Nam định hình mô hình phát triển gắn với thương hiệu huyện để phát triển.
1.2. Điểm yếu
- Các lĩnh vực đều được định hướng theo xu thế mới nhưng chưa tích hợp vào thương hiệu địa phương.
- Năng lực của một bộ phận cán bộ chưa cao, chưa quen làm việc trong môi trường làm việc quốc tế; thái độ, tác phong làm việc chưa theo kịp xu hướng hiện đại.
- Chưa xây dựng được thông điệp hướng các đối tượng bên ngoài để tạo sự quan tâm, khó quên, náo nức khi đến vùng đất Lạng Giang.
- Chưa tạo được nhiều cơ hội trải nghiệm thử nghiệm và truyền thông phản ánh về thành tựu phát triển các ngành, địa bàn, mô hình mà chưa mang tính tổng thể, mang thông điệp của “thương hiệu Lạng Giang”.
1.3. Cơ hội
- Cơ hội xu thế phát triển mới của quốc tế: Các Hiệp định thương mại quốc tế, chuyển đổi số, chuyển đổi xanh, phát triển các sản phẩm mới gắn với tăng trưởng xanh, do đó tạo cơ hội vừa phát triển theo hướng sinh thái, vừa gia tăng thu nhập của người dân.
- Cơ hội từ phát triển trong nước: Việt Nam ở vùng năng động của khu vực Ấn Độ Dương – Thái Bình Dương, khu vực Đông Nam Á, đang là vùng chuyển dịch tăng trưởng và đón các xu hướng đầu tư FDI mới.
[bookmark: _Toc142037524]- Cơ hội về phát triển tỉnh Bắc Giang liên quan đến phát triển huyện: Tỉnh Bắc Giang đang phát triển khá toàn diện: công nghiệp, nông nghiệp, sản phẩm OCOP. Phát triển thu hút đầu tư FDI ở vùng Nam thành phố Bắc Giang; du lịch ở khu vực Tây Yên Tử gắn với Phật giáo, tâm linh. Huyện Lạng Giang ở vị trí cửa ngõ phía Bắc, vừa mang tính kết nối vùng, trong tương lai là cực tăng trưởng của tỉnh Bắc Giang, do đó, có cơ hội quảng bá thương hiệu. 
1.4. Thách thức
+ Nhận thức cán bộ, công chức, người lao động về xây dựng thương hiệu còn yếu ảnh hưởng đến phát huy lợi thế so sánh, nâng cao năng lực cạnh tranh trong khai thác nguồn lực cho phát triển trên địa bàn huyện.
+ Sự hình thành giá trị lãnh đạo và giá trị xã hội (công chúng) trong tầm nhìn, định dạng các mục tiêu cụ thể liên quan đến thương hiệu.
+ Mức độ đa mục tiêu và xác định các ưu tiên trong phát triển huyện Lạng Giang chưa rõ nét.
+ Biến động kinh tế thế giới, trong nước ảnh hưởng đến thu hút đầu tư, thu ngân sách trên địa bàn.
+ Nguy cơ phai nhạt bản sắc văn hóa, thâm chí đánh mất bản sắc, nhất là trong giới trẻ.
[bookmark: _Toc142037525]+ Nguồn lực công còn hạn chế, đòi hỏi những khả năng năng động trong thu hút vốn tư nhân và hợp tác công tư.
2. Lợi ích đạt được trong xây dựng thương hiệu Lạng Giang
- Thay đổi nhận thức về hình ảnh của địa phương đối với các thành phần đối tượng bên ngoài (thu hút sự quan tâm, cảm nhận, cảm động, thân thiện) và nội bộ (phấn khởi, tự hào, khát vọng vươn cao, phát huy thành quả đã đạt được, nâng cao tính năng động tiên phong);
- Tạo ra một tầm nhìn chung cho tương lai của cộng đồng và khơi thông tiềm năng phát triển huyện; xây dựng một hình ảnh nhất quán về địa phương; 
- Tăng cường, nâng cao nhận thức về định vị của địa phương trong khu vực, cấp quốc gia và phạm vi toàn cầu;
- Gỡ bỏ các quan niệm “cố hữu” bất lợi liên quan đến địa phương, để hình ảnh địa phương thêm hấp dẫn, hình ảnh trên truyền thông được duy trì.
Hình 5: Lợi ích xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
[image: ]

II. Kết quả khảo sát và nhận dạng các yếu tố, mối quan hệ giữa định hướng phát triển và xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
Cuộc khảo sát thu được 410 ý kiến đánh giá của cán bộ thuộc Phòng ban, cơ quan cấp xã, phường, thị trấn thuộc huyện Lạng Giang, tỉnh Bắc Giang, trong đó:
Hình 6: Cơ cấu đối tượng trả lời khảo sát theo giới tính

Tham gia phản hồi ý kiến, có 22,44% người trả lời là nam giới và 77,56% là nữ giới.
Hình 7: Cơ cấu đối tượng trả lời khảo sát theo độ tuổi

Người trả lời khảo sát đa số thuộc nhóm tuổi 35 – 49 tuổi (chiếm 59,51%), kế đến ở mức 25 – 34 tuổi (chiếm 25,85%) và 12,44% người trả lời thuộc nhóm tuổi 50 – 60 tuổi.
Hình 8: Cơ cấu đối tượng trả lời khảo sát theo đơn vị công tác

Có 69,76% người trả lời khảo sát là cán bộ thuộc các Xã, phường, thị trấn thuộc huyện Lạng Giang; 30,24% người trả lời thuộc Phòng ban, cơ quan huyện Lạng Giang.
Đánh giá tác động của thương hiệu địa phương tới phát triển huyện Lạng Giang:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Phát huy giá trị văn hóa, di sản, phát triển du lịch
	61.76%
	33.09%
	3.92%
	0.25%
	0.98%

	Tạo hình ảnh, thu hút đầu tư phát triển
	59.31%
	35.29%
	3.92%
	0.49%
	0.98%

	Phát huy lối sống thân thiện của cán bộ, nhân dân đối với du khách, nhà đầu tư, người lao động đến địa bàn huyện
	65.37%
	30.73%
	2.68%
	0.24%
	0.98%

	Tăng cường sự tự hào, tạo động lực, làm việc
	57.00%
	38.08%
	3.69%
	0.25%
	0.98%

	Cải cách hành chính, nâng cao chất lượng điều hành của chính quyền huyện
	63.88%
	31.94%
	2.95%
	0.25%
	0.98%

	Tạo các yếu tố cốt lõi, tạo nhất quán trong quy hoạch, định hướng chính sách
	59.36%
	34.48%
	4.93%
	0.25%
	0.99%


Đánh giá các yếu tố tác động của thương hiệu địa phương tới phát triển huyện Lạng Giang, trên 93,84% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng ở các yếu tố: Phát huy giá trị văn hóa, di sản, phát triển du lịch; Tạo hình ảnh, thu hút đầu tư phát triển; Phát huy lối sống thân thiện của cán bộ, nhân dân đối với du khách, nhà đầu tư, người lao động đến địa bàn huyện; Tăng cường sự tự hào, tạo động lực, làm việc; Cải cách hành chính, nâng cao chất lượng điều hành của chính quyền huyện; Tạo các yếu tố cốt lõi, tạo nhất quán  trong quy hoạch, định hướng chính sách.

Hình 9: Tỷ trọng đánh giá mức Rất quan trọng ở các chỉ tiêu phản ánh tác động của thương hiệu địa phương tới phát triển huyện Lạng Giang

Hình trên cho thấy, cán bộ tham gia trả lời khảo sát ở nhóm các Phòng ban, cơ quan (giá trị trung bình: 71,75%) đánh giá mức Rất quan trọng cao hơn nhóm các Xã, phường, thị trấn (giá trị trung bình: 56,50%).
Đánh giá các yếu tố tác động tới việc xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang trở thành đô thị xanh và giàu bản sắc:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Vai trò của quy hoạch chung, đô thị dẫn dắt quá trình phát triển
	58.92%
	35.45%
	4.40%
	0.49%
	0.73%

	Phát huy tính đa dạng sinh học xây dựng nông thôn sinh thái
	53.90%
	40.49%
	4.63%
	0.24%
	0.73%

	Bảo tồn và phát huy giá trị lịch sử trong quy hoạch phát triển
	57.56%
	39.02%
	2.44%
	0.24%
	0.73%

	Phát triển khu, cụm công nghiệp theo hướng thân thiện với môi trường, xanh, sinh thái
	57.80%
	37.80%
	3.41%
	0.24%
	0.73%

	Tạo nét đặc trưng trong kiến trúc đô thị và nông thôn theo hướng hiện đại và giữ gìn bản sắc
	51.83%
	43.52%
	3.67%
	0.49%
	0.49%


Đánh giá các yếu tố tác động tới việc xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang trở thành thị xã có đô thị xanh và giàu bản sắc, trên 94,38% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng ở các yếu tố: Vai trò của quy hoạch chung, đô thị dẫn dắt quá trình phát triển; Phát huy tính đa dạng sinh học xây dựng nông thôn sinh thái; Bảo tồn và phát huy giá trị lịch sử trong quy hoạch phát triển; Phát triển khu, cụm công nghiệp theo hướng thân thiện với môi trường, xanh, sinh thái; Tạo nét đặc trưng trong kiến trúc đô thị và nông thôn theo hướng hiện đại và giữ gìn bản sắc.
Hình 10: Tỷ trọng đánh giá mức Rất quan trọng ở các chỉ tiêu phản ánh tác động tới việc xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang trở thành thị xã có đô thị xanh và giàu bản sắc

Hình trên cho thấy, cán bộ tham gia trả lời khảo sát ở nhóm các Phòng ban, cơ quan (giá trị trung bình: 65,09%) đánh giá mức Rất quan trọng cao hơn nhóm các Xã, phường, thị trấn (giá trị trung bình: 52,06%).

Đánh giá cấu trúc thương hiệu huyện Lạng Giang trong cảm nhận:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Là đặc tính cạnh tranh của một sản phẩm hay một điểm đến, nó tạo cho sản phẩm hoặc điểm đến nét độc đáo và khác biệt so với những đối tượng khác
	47.80%
	45.12%
	5.85%
	0.49%
	0.73%

	Là bản chất hoặc đặc tính cốt lõi của một sản phẩm hoặc một điểm đến, bao gồm cá tính riêng biệt tạo nên nét đặc thù và khác biệt
	48.41%
	44.25%
	6.36%
	0.49%
	0.49%

	Là nét tinh túy, độc đáo của điểm đến, tạo ấn tượng sâu sắc và được lưu giữ mãi trong tâm trí du khách, nhà đầu tư, người đến định cư
	49.88%
	44.25%
	4.89%
	0.49%
	0.49%

	Là mối quan hệ tương quan địa phương và sự cảm nhận của khách hàng, đảm bảo thực sự tin cậy, liên tục được vun đắp và phát triển
	49.14%
	44.50%
	5.38%
	0.49%
	0.49%

	Là nền tảng cơ bản để các hoạt động tiếp thị truyền thông và các ứng xử được thực hiện
	49.26%
	44.80%
	4.95%
	0.50%
	0.50%


Kết quả khảo sát cho thấy, trên 92,67% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng về các yếu tố: Là đặc tính cạnh tranh của một sản phẩm hay một điểm đến, nó tạo cho sản phẩm hoặc điểm đến nét độc đáo và khác biệt so với những đối tượng khác; Là bản chất hoặc đặc tính cốt lõi của một sản phẩm hoặc một điểm đến, bao gồm cá tính riêng biệt tạo nên nét đặc thù và khác biệt; Là nét tinh túy, độc đáo của điểm đến, tạo ấn tượng sâu sắc và được lưu giữ mãi trong tâm trí du khách, nhà đầu tư, người đến định cư; Là mối quan hệ tương quan địa phương và sự cảm nhận của khách hàng, đảm bảo thực sự tin cậy, liên tục được vun đắp và phát triển; Là nền tảng cơ bản để các hoạt động tiếp thị truyền thông và các ứng xử được thực hiện.
Đánh giá giá trị tiêu biểu của Lạng Giang tác động đến thương hiệu địa phương:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Cây Dã Hương
	66.75%
	30.32%
	2.20%
	0.00%
	0.73%

	Câu lạc bộ Violong Làng Then
	49.26%
	42.61%
	7.14%
	0.25%
	0.74%

	Đền Bà Chúa Then
	50.12%
	43.03%
	5.87%
	0.24%
	0.73%

	Lễ hội mở cửa rừng
	39.46%
	49.75%
	10.05%
	0.00%
	0.74%

	Các sản phẩm OCOP
	48.28%
	45.32%
	5.67%
	0.00%
	0.74%

	Giá trị tự nhiên, đa dạng sinh học, phong cảnh đẹp
	49.26%
	45.10%
	4.90%
	0.00%
	0.74%

	Văn hóa cộng đồng, con người Lạng Giang
	52.70%
	42.65%
	3.92%
	0.00%
	0.74%

	Tổng hợp các giá trị vốn tự nhiên, văn hóa, con nguời nổi trội, sâu đậm trong lòng người
	51.35%
	42.75%
	5.16%
	0.00%
	0.74%


Kết quả khảo sát cho thấy, trên 89,22% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng về các giá trị tiêu biểu tác động đến thương hiệu địa phương, đó là: Cây Dã Hương; Câu lạc bộ Violong Làng Then; Đền Bà Chúa Then; Lễ hội mở cửa rừng; Các sản phẩm OCOP; Giá trị tự nhiên, đa dạng sinh học, phong cảnh đẹp; Văn hóa cộng đồng, con người Lạng Giang; Tổng hợp các giá trị vốn tự nhiên, văn hóa, con nguời nổi trội, sâu đậm trong lòng người.



Hình 11: Tỷ trọng đánh giá mức Rất quan trọng ở các giá trị tiêu biểu của Lạng Giang tác động đến thương hiệu địa phương

Hình trên cho thấy, cán bộ tham gia trả lời khảo sát ở nhóm các Phòng ban, cơ quan (giá trị trung bình: 57,30%) đánh giá mức Rất quan trọng cao hơn nhóm các Xã, phường, thị trấn (giá trị trung bình: 48,13%).
Đánh giá tác động của các hoạt động kinh tế - xã hội tới xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Quy hoạch vùng Lạng Giang theo hướng sinh thái
	53.17%
	42.20%
	3.90%
	0.00%
	0.73%

	Quy hoạch các khu du lịch, bất động sản sinh thái
	50.37%
	43.77%
	5.13%
	0.00%
	0.73%

	Quy hoạch khu công nghiêp xanh, sinh thái
	51.10%
	43.77%
	4.16%
	0.49%
	0.49%

	Xây dựng nông thôn sinh thái giũ gìn tỉnh đa dạng sinh học
	51.46%
	42.93%
	4.88%
	0.24%
	0.49%

	Các đặc sản của địa phương
	47.92%
	45.97%
	5.38%
	0.00%
	0.73%

	Thu nhập bình quân đầu người
	55.39%
	39.22%
	4.41%
	0.25%
	0.74%

	Lợi thế gộp bởi lợi hài hòa về lợi ích doanh nghiệp, nhà đầu tư và chính quyền địa phương
	49.39%
	44.23%
	5.65%
	0.25%
	0.49%

	Lợi thế gộp bởi lợi ích hài hòa giữa nhà đầu tư và người dân
	49.14%
	45.21%
	4.91%
	0.25%
	0.49%


Đánh giá các yếu tố tác động của các hoạt động kinh tế - xã hội tới xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang, trên 93,61% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng về các yếu tố: Quy hoạch vùng Lạng Giang theo hướng sinh thái; Quy hoạch các khu du lịch, bất động sản sinh thái; Quy hoạch khu công nghiêp xanh, sinh thái; Xây dựng nông thôn sinh thái giũ gìn tỉnh đa dạng sinh học; Các đặc sản của địa phương; Thu nhập bình quân đầu người; Lợi thế gộp bởi lợi hài hòa về lợi ích doanh nghiệp, nhà đầu tư và chính quyền địa phương; Lợi thế gộp bởi lợi ích hài hòa giữa nhà đầu tư và người dân.
Hình 12: Tỷ trọng đánh giá trung bình ở các yếu tố tác động của các hoạt động kinh tế - xã hội tới xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang

Hình trên cho thấy, cán bộ tham gia trả lời khảo sát ở nhóm các Phòng ban, cơ quan (giá trị trung bình: 62,73%) đánh giá mức Rất quan trọng cao hơn nhóm các Xã, phường, thị trấn (giá trị trung bình: 45,93%).
Đánh giá yếu tố tác động của thương hiệu Lạng Giang trong đội ngũ công chức:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Tự hào về giá trị thương hiệu
	56.48%
	39.36%
	3.42%
	0.00%
	0.73%

	Lãnh đạo, định hướng nhất quán xây dựng hình ảnh thương hiệu
	53.68%
	41.91%
	3.68%
	0.00%
	0.74%

	Gắn kết nội bộ để giữ gìn hình ảnh thương hiệu
	55.12%
	40.49%
	3.41%
	0.24%
	0.73%

	Nâng cao năng lực cán bộ để đảm bảo các dịch vụ công
	56.13%
	39.46%
	3.68%
	0.00%
	0.74%


Đánh giá các yếu tố tác động của thương hiệu Lạng Giang trong đội ngũ công chức, trên 95,59% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng về các yếu tố: Tự hào về giá trị thương hiệu; Lãnh đạo, định hướng nhất quán xây dựng hình ảnh thương hiệu; Gắn kết nội bộ để giữ gìn hình ảnh thương hiệu; Nâng cao năng lực cán bộ để đảm bảo các dịch vụ công.
Hình 13: Tỷ trọng đánh giá trung bình ở các yếu tố tác động của thương hiệu Lạng Giang trong đội ngũ công chức

Hình trên cho thấy, cán bộ tham gia trả lời khảo sát ở nhóm các Phòng ban, cơ quan (giá trị trung bình: 66,13%) đánh giá mức Rất quan trọng cao hơn nhóm các Xã, phường, thị trấn (giá trị trung bình: 50,66%). Và nhóm các Xã, phường, thị trấn đánh giá mức Rất không quan trọng cao hơn nhóm các Phòng ban, cơ quan.
Đánh giá mức độ về truyền thông thương hiệu Lạng Giang:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Hoạt động truyền thông về văn hóa, du lịch và điểm đến
	54.17%
	40.69%
	4.17%
	0.25%
	0.74%

	Hoạt động xúc tiến, thu hút đầu tư
	55.75%
	39.36%
	4.16%
	0.00%
	0.73%

	Thường xuyên tổ chức sự kiện hướng vào xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
	48.40%
	46.19%
	4.67%
	0.00%
	0.74%

	Sử dụng các kênh truyền thông trên mạng xã hội
	51.23%
	43.63%
	4.17%
	0.25%
	0.74%


Đánh giá về mức độ về truyền thông thương hiệu Lạng Giang, trên 94,59% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng về các yếu tố: Hoạt động truyền thông về văn hóa, du lịch và điểm đến; Hoạt động xúc tiến, thu hút đầu tư; Thường xuyên tổ chức sự kiện hướng vào xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang; Sử dụng các kênh truyền thông trên mạng xã hội.
Đánh giá các bước xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang:
	Chỉ tiêu
	Rất quan trọng
	Quan trọng
	Bình thường
	Không quan trọng
	Rất không quan trọng

	Đánh giá chung về huyện Lạng Giang
	52.32%
	41.32%
	5.62%
	0.00%
	0.73%

	Tầm nhìn và mục tiêu phát triển huyện Lạng Giang
	56.59%
	38.05%
	4.63%
	0.00%
	0.73%

	Xây dựng chiến lược phát triển thương hiệu huyện Lạng Giang
	55.15%
	39.95%
	4.17%
	0.00%
	0.74%

	Kế hoạch hành động xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
	54.03%
	40.34%
	4.89%
	0.00%
	0.73%

	Thực hiện và kiểm soát quá trình xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
	54.05%
	40.79%
	4.42%
	0.00%
	0.74%


Đánh giá về các bước xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang, trên 93,64% đánh giá Rất quan trọng/Quan trọng ở các bước: Đánh giá chung về huyện Lạng Giang; Tầm nhìn và mục tiêu phát triển huyện Lạng Giang; Xây dựng chiến lược phát triển thương hiệu huyện Lạng Giang; Kế hoạch hành động xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang; Thực hiện và kiểm soát quá trình xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang.
Đánh giá mức độ thương hiệu Lạng Giang so với huyện khác của Bắc Giang:
Hình 14: Tỷ trọng đánh giá về mức độ thương hiệu Lạng Giang so với huyện khác của Bắc Giang

Khi được hỏi đánh giá về mức độ thương hiệu Lạng Giang so với huyện khác của Bắc Giang, có 30,07% đánh giá Tốt hơn nhiều, 50,37% đánh giá Tốt hơn và 18,34% đánh giá mức Bình thường.
III. Các nội dung mới, cốt lõi trong định dạng thương hiệu huyện Lạng Giang 
1.Luận chứng về định dạng thương hiệu huyện Lạng Giang 
1.1. Định hình giá trị mới của tên hiệu “Lạng Giang”.
Lạng Giang vốn là vùng đất cổ nổi tiếng, có tên gọi “Lạng Giang” từ thế kỷ 11. Điều đặc biệt quan trọng, Lạng Giang là biểu tượng của vùng đất nổi tiếng của Phủ Lạng Thương xưa (nay là Bắc Giang). Nhiều học giả nghiên cứu về văn hóa, lịch sử nổi tiếng trong nước và của tỉnh đều nhận định: Địa danh Phủ Lạng Thương hàm chứa những giá trị văn hóa vô cùng sâu sắc và ý nghĩa.
Sông Thương xưa có tên là Sông Nhật Đức, biểu tượng ánh sáng. Dòng sông Thương đẹp, thơ mộng, đi vào ca dao, thơ văn qua các thời kỳ lịch sử đã từng mang tên Sông Lạng Giang (cùng với các tên khác như Sông Nam Bình, Sông Long Nhỡn).
Về chữ Lạng trong từ Lạng Giang: Theo Giáo sư sử học Lê Văn Lan, Lạng Châu từ thời nhà Lý và Lạng Châu thì dân gian hóa gọi là Xứ Lạng, bao gồm có 2 phần, phần núi non thì đó là Lạng Sơn, phần sông nước thì đó là Lạng Giang. Chữ Lạng này trong các văn bản của người Pháp không có dấu nặng nên thỉnh thoảng viết là Lang, nhưng đa số viết là Lạng; trong các văn bản chữ quốc ngữ thì rõ ràng là viết chữ Lạng và trong ngôn ngữ thường ngày từ sinh hoạt chính trị đến sinh hoạt tình cảm, mọi người đều phát âm cái tên của Xứ Lạng, Lạng Châu, Lạng Giang là “Lạng”. 
Do đó, Giáo sư khẳng định: “Trong hệ thống ngôn ngữ Tày – Thái vốn là một thành phần quan trọng của nguồn gốc tiếng Việt và là ngôn ngữ rất quan trọng của miền Xứ Lạng, Châu Lạng (Lạng Sơn, Lạng Giang).
Một thành phần dân tộc rất quan trọng ở Xứ Lạng này là đồng bào Tày và với tiếng Tày, mở rộng ra là ngôn ngữ Tày – Thái thì nếu dùng tiếng đó để đồng bào gọi miền đất mà mình đã là một chủ thể quan trọng là hoàn toàn hợp lẽ. Do vậy, ta cần tìm nghĩa chữ Lạng ở ngôn ngữ Tày - Thái trên miền đất Xứ Lạng này. Và phát hiện ra, theo tiếng Tày thì “Lạng” nghĩa là “sáng láng”. Một miền “sáng láng” có nhiều núi thì đấy là Lạng Sơn; một miền “sáng láng” mà có nhiều sông nước thì đấy là Lạng Giang và một phủ của Lạng Giang là phủ chính, đầu não mà lại ở trên bờ sông Thương thì đó là “Phủ Lạng Thương”.
Nghiên cứu của Giáo sư Lê Văn Lan, đã cho thấy ý nghĩa của “Lạng Giang” trong tổng thể vùng đất xưa có tên gọi Phủ “Lạng Thương”, có thể nói, đó là hàm ý đại diện thu nhỏ của tỉnh Bắc Giang ngày nay.
Phát hiện này vừa mang tính lịch sử, vừa thể hiện sự năng động và phù hợp trong quy hoạch vùng, đô thị, nông thôn của huyện Lạng Giang và hướng tới phát triển tương lai.
Dựa trên dòng chảy thời gian, với gợi ý từ lịch sử, nhóm nghiên cứu đề xuất thông điệp: LẠNG GIANG, BỪNG SÁNG TƯƠNG LAI /Hoặc: LẠNG GIANG, SÁNG TỚI TƯƠNG LAI.
1.2. Lạng Giang với biểu tượng về đa dạng sinh học, chiều sâu về di sản lịch sử và xu hướng tăng trưởng xanh
Ngày 25/8/2022, UBND huyện Lạng Giang (Bắc Giang) tổ chức hội nghị tổng kết và trao giải thưởng Cuộc thi sáng tác mẫu biểu trưng (Logo) huyện Lạng Giang. Cuộc thi được phát động từ tháng 3/2022 đến ngày 31/5/2022, Ban Tổ chức Cuộc thi đã tiếp nhận được 51 hồ sơ dự thi với tổng số 126 tác phẩm dự thi của 49 tác giả và 2 nhóm tác giả đến từ 12 tỉnh, thành phố trong cả nước.
Sau 4 vòng chấm thi và căn cứ vào kết quả bình chọn của người dân trên toàn huyện, Hội đồng giám khảo đã thống nhất lựa chọn tác phẩm có mã số H15522 của tác giả Hoàng Xuân Hiếu, Giảng viên Đại học Nghệ thuật - Đại học Huế đạt giải Nhất và được chọn làm mẫu biểu trưng (Logo) huyện Lạng Giang.
Cây Dã hương đã được ban sắc phong là "Quốc chúa đô mộc Dã Đại vương" (cây Dã hương lớn nhất nước) vào thời Lê Cảnh Hưng thứ 44 (tức năm 1783). Năm 1989, Cụm di tích Tiên Lục đã được Bộ Văn hóa, Thông tin (nay là Bộ Văn hoá, Thể thao và Du lịch) ra Quyết định xếp hạng là di tích kiến trúc-nghệ thuật quốc gia.
Hình 15: Mẫu biểu trưng (Logo) huyện Lạng Giang của tác giả Hoàng Xuân Hiếu, Giảng viên Đại học Nghệ thuật - Đại học Huế
[image: ]
Tác phẩm với hình tượng cây cổ thụ Dã Hương cách điệu, khắc họa vẻ đẹp uy nghi, cổ kính của “Thần Mộc”, được xếp hạng Di sản quốc gia và được tổ chức UNESCO công nhận là di sản thiên nhiên thế giới. Chính giữa của Biểu trưng là hình tượng Đình Viễn Sơn đại diện cho cụm di tích Đình - Đền - Chùa xã Tiên Lục, thể hiện giá trị di sản kiến trúc - nghệ thuật đặc biệt. Bên dưới là hình tượng dòng sông Thương - dòng chảy tạo nhiều cảm hứng nghệ thuật trong cuộc sống, tắm mát cây, hoa, trái tốt tươi cho mùa màng bội thu. Tất cả các hình tượng mà tác giả thể hiện trên tác phẩm hòa quyện tạo nên chỉnh thể Logo gợi hình chữ viết tắt LG (Lạng Giang) truyền tải được ý tưởng thiết kế, giá trị giao hòa của “Thiên thời - Địa lợi - Nhân hòa” tạo nên vùng đất và con người Lạng Giang.
Với quan điểm này, nhóm nghiên cứu đề xuất thông điệp: LẠNG GIANG -XANH TỪ NGUỒN CỘI.
Với hình ảnh cây Dã Hương nghìn tuổi, và dòng Sông Thương như dòng chảy thời gian, và xu hướng phát triển sinh thái, thông điệp “LẠNG GIANG -XANH TỪ NGUỒN CỘI” là một dòng chảy từ quá khứ tới tương lai tươi sáng của huyện Lạng Giang, niềm tự hào của nhân dân, đồng thời có tính hướng ngoại về thu hút cảm xúc của con người.
Thông điệp này sẽ mang đến cho người tiếp cận câu chuyện trải dài lịch sử của vùng đất, không chỉ là “phên dậu quốc gia” mà còn thể hiện “Hòa bình, Ấm no, Hạnh phúc” và sống thân thiện với môi trường, thích ứng với hệ sinh thái, tính đa dạng sinh học, đồng thời phù hợp với thời đại là tăng trưởng xanh.
	Hộp 1. Tăng trưởng xanh là xu hướng thế giới
Thế giới đang diễn ra nhiều thay đổi quan trọng trong phát triển kinh tế, sự gia tăng dân số toàn cầu, các áp lực về môi trường, ảnh hưởng nặng nề của biến đổi khí hậu (BĐKH) đến kinh tế toàn cầu, sức khỏe, tính mạng của hàng trăm triệu người trên thế giới. Vì vậy, đồi hỏi các quốc gia phải đổi mới mô hình tăng trưởng để tận dụng thời cơ, vượt qua thách thức, hướng tới phát triển bền vững, có thể nói tăng trưởng xanh (TTX) đang dần trở thành xu hướng chung của thế giới. 
Theo Ủy ban liên chính phủ về biến đổi khí hậu (IPCC), nguyên nhân chính của BĐKH trái đất là do sự gia tăng của nồng độ khí nhà kính (KNK) trong khí quyển, chủ yếu là từ thời kỳ cách mạng công nghiệp vào thế kỷ 18. Để ứng phó với BĐKH, hội nghị quốc tế do Liên hợp quốc triệu tập tại Rio de Janeiro năm 1992 đã thông qua Công ước Khung của Liên hợp quốc về biến đổi khí hậu (UNFCCC). Với mục tiêu cắt giảm lượng KNK, lần đầu tiên một khuôn khổ pháp lý về BĐKH mang tầm quốc tế của Liên hợp quốc với sự tham gia ký kết của chính phủ các quốc gia tham dự đã được thông qua trong bản dự thảo ngày 11/12/1997 tại Kyoto và chính thức có hiệu lực vào ngày 16/2/2005. 
Thỏa thuận Paris về biến đổi khí hậu được thông qua tại Hội nghị lần thứ 21 các Bên tham gia Công ước khung của Liên hợp quốc về biến đổi khí hậu (COP21), là văn bản pháp lý toàn cầu quy định trách nhiệm của tất cả các bên trong ứng phó với biến đổi khí hậu thông qua thực hiện Đóng góp do quốc gia tự quyết định (NDC).
Là một quốc gia đang phát triển, mới chỉ bắt đầu tiến trình công nghiệp hóa trong hơn ba thập kỷ qua và chịu tác động nặng nề của BĐKH, mặc dù còn nhiều khó khăn về nguồn lực, nhưng Việt Nam luôn thể hiện trách nhiệm, chủ động thực hiện các cam kết quốc tế về BĐKH. Việt Nam đã đệ trình Đóng góp dự kiến do quốc gia tự quyết định (INDC) vào năm 2015; ký và phê duyệt Thỏa thuận Paris, xây dựng Kế hoạch quốc gia thực hiện Thỏa thuận Paris năm 2016. Luật Bảo vệ môi trường (2020) có một chương ứng phó với BĐKH quy định trách nhiệm giảm phát thải KNK, thích ứng với BĐKH, thực hiện NDC của Việt Nam và Thỏa thuận Paris. 
Tại Hội nghị COP26, Việt Nam tuyên bố “sẽ xây dựng và triển khai các biện pháp giảm phát thải khí nhà kính mạnh mẽ bằng nguồn lực của chính mình, cùng với sự hợp tác và hỗ trợ của cộng đồng quốc tế, nhất là các nước phát triển, cả về tài chính và chuyển giao công nghệ, trong đó có thực hiện các cơ chế theo Thỏa thuận Paris, để đạt mức phát thải ròng bằng “0” vào năm 2050”. Việt Nam cũng đã tham gia cam kết giảm 30% lượng phát thải khí mê-tan vào năm 2030 so với mức phát thải năm 2020; tham gia Tuyên bố toàn cầu về chuyển đổi điện than sang năng lượng sạch, Tuyên bố Glasgow của các Lãnh đạo về rừng và sử dụng đất nhằm ngăn chặn và đảo ngược tình trạng mất rừng và suy thoái đất vào năm 2030; tham gia Liên minh hành động thích ứng toàn cầu nhằm huy động nguồn lực cho thích ứng với biến đổi khí hậu (NDC, 2022).
Triển khai thực hiện cam kết, Thủ tướng Chính phủ đã sớm thành lập Ban Chỉ đạo quốc gia triển khai thực hiện cam kết của Việt Nam tại COP26 đã được thành lập ngày 21 tháng 12 năm 2021 do Thủ tướng Chính phủ làm Trưởng ban và đã quyết liệt chỉ đạo xây dựng, thực hiện các chiến lược, chương trình hành động, kế hoạch, đề án để triển khai thực hiện cam kết của Việt Nam tại COP26. Một số văn bản quan trọng đã được Chính phủ, Thủ tướng Chính phủ ban hành, bao gồm: Nghị định quy định giảm nhẹ phát thải khí nhà kính và bảo vệ tầng ô-dôn; Chiến lược quốc gia về biến đổi khí hậu giai đoạn đến năm 2050; Đề án về những nhiệm vụ, giải pháp triển khai kết quả Hội nghị COP26; Chương trình hành động về chuyển đổi năng lượng xanh, giảm phát thải khí các-bon và khí mê-tan của ngành giao thông vận tải; Kế hoạch hành động quốc gia về tăng trưởng xanh giai đoạn 2021-2030;



Như vậy về thông điệp phát triển huyện Lạng Giang có 2 nhóm đề xuất sau:
*Nhóm mệnh đề đơn:
PA 1: Lạng Giang: Bừng sáng tương lai / Sáng tới tương lai
PA 2: Lạng Giang: Xanh từ nguồn cội
*Nhóm mệnh đề đôi:
PA 3: Lạng Giang: Xanh từ nguồn cội, sáng tới tương lai
Đề xuất nhóm nghiên cứu: Chọn PA 3
2. Quá trình phát triển kinh tế - xã hội Lạng Giang hướng tới định hình thương hiệu
2.1. Định hướng phát triển tỉnh Bắc Giang tác động đến xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
	Ngày 17/2/2022, Thủ tướng Chính phủ ban hành Quyết định số 219/QĐ-TTg phê duyệt quy hoạch tỉnh Bắc Giang thời kỳ 2021-2030, tầm nhìn đến năm 2050. Theo đó việc xây dựng Quy hoạch tỉnh Bắc Giang phải đảm bảo đáp ứng các yêu cầu về “ Định hướng phát triển các hoạt động kinh tế - xã hội hợp lý để khai thác có hiệu quả lợi thế vị trí chuyển tiếp giữa vùng Trung du và miền núi phía Bắc với vùng Đồng bằng sông Hồng, vùng kinh tế trọng điểm Bắc Bộ, gắn kết chặt chẽ với vùng Thủ đô. Thực hiện đầu tư có trọng điểm gắn với cơ cấu nền kinh tế, tập trung tăng trưởng theo chiều sâu, tạo ra động lực mới cho phát triển. Kết hợp hài hòa giữa phát triển vùng động lực với các vùng có điều kiện khó khăn, các vùng đảm bảo môi trường. Tăng cường liên kết trong phát triển với các địa phương trong vùng và khu vực lân cận, chủ động hội nhập quốc tế. Phát huy tối đa nhân tố con người để đảm bảo cho sự phát triển bền vững, kết hợp chặt chẽ giữa phát triển kinh tế - xã hội với bảo đảm quốc phòng, an ninh xây dựng thế trận quốc phòng toàn dân gắn với thế trận an ninh nhân dân, bảo đảm trật tự, an toàn xã hội”
[bookmark: _Hlk126574017]Quy hoạch tỉnh Bắc Giang thời kỳ 2021-2030 đã định hướng huyện Lạng Giang thuộc Tiểu vùng phía Bắc (bao gồm các huyện: Yên Thế, Tân Yên, Lạng Giang) lấy Vôi là đô thị trung tâm tiểu vùng, trung tâm các đô thị thuộc tiểu vùng phía Bắc. Định hướng lại một số chức năng của huyện Lạng Giang với các lĩnh vực như: sáp nhập, mở rộng mới các khu, cụm công nghiệp trọng điểm của tỉnh, đầu tư mới các khu dịch vụ tổng hợp, logistics, vui chơi giải trí, nghỉ dưỡng, phát triển hệ thống đô thị thành lập mới các đô thị Tân Dĩnh, Tân Hưng, Thái Đào là đô thị loại V, điều chỉnh hướng tuyến đường Vành đai 5 thủ đô, quy hoạch phát triển mạng lưới giao thông nâng cấp, mở rộng, đầu tư xây dựng mới các tuyến ĐT 299B, ĐT 398B, 398C, 398D, ĐT 292B,... Đầu tư xây dựng mới cảng Xuân Hương loại III, cải tạo nâng cấp đê cấp II tả sông Thương, đầu tư xây dựng cảng cạn ICD Hương Sơn, nâng cấp mở rộng các công trình hạ tầng xã hội, các công trình đầu mối hạ tầng kỹ thuật cấp huyện.
2.2. Định hướng quy hoạch vùng Lạng Giang ảnh hưởng đến xây dựng thương hiệu Lạng Giang 
a) Tầm nhìn
Tầm nhìn phát triển huyện Lạng Giang được hình thành trên cơ sở các định hướng chung phát triển vùng Tỉnh, những thế mạnh, đặc trưng, nội lực phát triển của vùng huyện.”Xây dựng huyện Lạng Giang trở thành đô thị xanh, văn hóa đặc sắc, là trung tâm logistics vùng và cực tăng trưởng kinh tế quan trọng phía Bắc của tỉnh Bắc Giang”.
Phát triển cân đối lãnh thổ; khai thác tối đa thế mạnh của huyện, hình thành hệ thống  đô thị và nông thôn hoàn chỉnh theo hướng đô thị xanh, năng động gắn với các đầu mối giao thông quan trọng, phát triển du lịch hệ sinh thái tự nhiên bảo vệ và khai thác các giá trị vốn có của huyện.
Xây dựng huyện Lạng Giang trở thành một cực tăng trưởng kinh tế quan trọng cửa ngõ phía Bắc của tỉnh. Với nền kinh tế phát triển về công nghiệp, dịch vụ thương mại, trung tâm đầu mối giao thương hàng hóa, trung tâm Logtics, đóng vai trò quan trọng và chủ đạo, bảo đảm tính bền vững trong phát triển kinh tế giữa các ngành nghề; xây dựng nên một thương hiệu riêng cho huyện Lạng Giang (thị xã Lạng Giang tương lai) và cho cả tỉnh.
b) Tính chất
- Là trung tâm kinh tế phía Bắc của tỉnh Bắc Giang, đầu mối giao thông đường bộ của vùng, Quốc gia trên hành lang kinh tế Hà Nội - Lạng Sơn, hướng tới đô thị loại IV và thị xã trong tương lai; Là đầu mối giao thông đường bộ của vùng, Quốc gia;
- Là một trung tâm phát triển công nghiệp, dịch vụ Logistics, phát triển công nghiệp xanh; sản xuất nông nghiệp sạch, chất lượng cao; Là vùng phát triển đô thị bền vững, hạ tầng đô thị đồng bộ, hiện đại; là một trong khu vực phát triển trọng tâm của Tỉnh về công nghiệp, du lịch, dịch vụ và nông nghiệp.
- Là trung tâm Tiểu vùng phía Bắc các huyện Yên Thế, Tân Yên, Lạng Giang với thị trấn Vôi là đô thị trung tâm tiểu vùng. Là vùng phát triển dịch vụ du lịch nghỉ dưỡng kết hợp văn hóa tâm linh.
- Là vùng phát triển kinh tế xã hội gắn kết chặt chẽ với đảm bảo quốc phòng, an ninh.
c) Quan điểm 
- Phân bổ hợp lý vị trí các khu, cụm công nghiêp trên cơ sở quy hoạch ngành trong quy hoạch tỉnh, đồng thời khai thác hiệu quả các quỹ đất và khả năng xây dựng tại khu vực vùng trũng. Phải đảm bảo vùng không gian xanh xung quanh và trong các vực phát triển Khu – Cụm công nghiệp, giảm thiểu tối đa ô nhiễm với các đô thị và điểm dân cư lân cận với tiêu chí An toàn – Xanh – Chất lượng.  
- Khai thác hiệu quả các vùng không gian, điều kiện tự nhiên, vị trí địa lý để phân vùng sản xuất, kinh doanh, phát huy nội lực phát triển kinh tế - xã hộị của huyện và đảm bảo vững chắc về quốc phòng an ninh góp phần tạo động lực phát triển cho khu vực phía Bắc của Tỉnh.
- Phát triển không gian trung tâm đầu mối đường thủy và đường sắt, đảm bảo khả năng trung chuyển, tiếp nhận hàng hóa sản xuất; xác định khu logistic trên địa bàn.
- Xây dựng vùng phát triển kinh tế đô thị du lịch nghỉ dưỡng sinh thái chất lượng và sản xuất công nghiệp hiện đại đối trọng với các khu vực lân cận.
- Xây dựng hệ thống kết cấu hạ tầng kỹ thuật hiện đại và đồng bộ, đặc biệt là giao thông nhằm kết nối chặt chẽ giữa các khu vực nội và ngoại vùng.
3. Định vị xây dựng thương hiệu huyện Lạng Giang
[bookmark: _Toc142037535]Bản chất của định vị sản phẩm địa phương là việc xác lập cho sản phẩm địa phương những thuộc tính riêng biệt, những hình ảnh độc đáo mang nét đặc trưng nhất mà chỉ địa phương đó mới có. Việc định vị giúp nhà đầu tư có thể phân biệt hoặc nhận biết sản phẩm của địa phương này với sản phẩm của địa phương khác.
Huyện Lạng Giang xác lập những đặc tính, hình ảnh nổi trội, riêng có của địa phương nhằm tạo ra chú ý và giúp các nhà đầu tư dễ dàng nhận biết về địa phương mình. Để định vị địa phương, hình ảnh thường được sử dụng là những sự vật, những hiện tượng, những vật phẩm và thậm chí là con người đã được lịch sử công nhận là thuộc riêng về địa phương đó. Biến những sự vật, vật phẩm đó trở thành biểu tượng của địa phương.
3.1. Nguyên lý mới về định vị thương hiệu xác lập cho huyện Lạng Giang 
a) Trong thu hút đầu tư 
Trong bối cảnh địa phương (tỉnh, thành, quốc gia) nào cũng muốn thu hút các nhà đầu tư về với địa phương mình, trong khi số lượng các nhà đầu tư có tiềm năng luôn luôn có giới hạn thì đương nhiên các nhà đầu tư sẽ có nhiều lựa chọn để xem xét nên đầu tư vào địa phương nào. Các nhà đầu tư thường chỉ đầu tư vào địa phương nào đáp ứng tốt nhất yêu cầu và kỳ vọng của họ. Các yếu tố nhà đầu tư quan tâm hàng đầu khi quyết định địa phương để đầu tư là nguồn nhân lực chất lượng cao và giá rẻ, nguồn nguyên liệu dồi dào, hạ tầng kinh tế - xã hội phát triển và một yếu tố vô cùng quan trọng khác là môi trường đầu tư. Chính môi trường đầu tư là yếu tố ảnh hưởng đến chi phí đầu tư (kể cả chi phí chính thức và phi chính thức) của nhà đầu tư. Việc vận dụng marketing địa phương vào lĩnh vực thu hút đầu tư chính là các hoạt động của chính quyền các địa phương trong việc nghiên cứu, tìm hiểu nhu cầu của nhà đầu tư và làm thỏa mãn nhu cầu của họ khi đầu tư vào địa phương (Quelch. 2005). 
Theo quan điểm của Ashworth & Voogd (1990), marketing địa phương nhằm thu hút đầu tư là quá trình, trong đó, địa phương tổ chức thực hiện các hoạt động hướng đến việc đáp ứng nhu cầu của khách hàng (nhà đầu tư) mục tiêu trên cơ sở đảm bảo lợi ích xã hội và hiệu quả kinh tế, phù hợp với mục tiêu đã đề ra. Quan điểm này cho thấy, marketing địa phương là một quá trình được thực hiện bởi các địa phương nhằm đáp ứng nhu cầu của khách hàng mục tiêu, trên góc độ thu hút đầu tư thì khách hàng ở đây là các nhà đầu tư tiềm năng. Nghiên cứu những chiến lược marketing địa phương thành công của Seppo K.Nairisto (2003) đã chỉ ra nhóm các nhân tố có tầm quan trọng quyết định sự thành công của một địa phương gồm chín nhân tố, trong đó bao gồm năm nhân tố thuộc nội bộ địa phương (nhóm hoạch định, tầm nhìn và phân tích chiến lược, bản sắc và hình ảnh địa phương, mô hình hợp tác công - tư, lãnh đạo địa phương) và bốn nhân tố vĩ mô bên ngoài (đoàn kết chính trị, thị trường toàn cầu, phát triển địa phương, và sự trùng khớp quy trình).
Chiến lược marketing địa phương nhằm thu hút đầu tư thể hiện qua những hoạt động cụ thể bao gồm: Phân tích môi trường, dự báo tiềm năng, phân đoạn, lựa chọn và định vị thị trường mục tiêu và đặc biệt là chính sách marketing hỗn hợp. Tiếp cận marketing 4.0 của Kotler (2018), chiến lược marketing hỗn hợp 4C, khách hàng mục tiêu trong ngữ cảnh này được hiểu là các nhà đầu tư, các doanh nghiệp đã, đang và sẽ có ý định đầu tư vào địa phương, bao gồm: (1) Customer Solutions (Giải pháp cho nhà đầu tư); (2) Customer Cost (Chi phí mà nhà đầu tư phải bỏ ra cho hoạt động của họ tại địa phương); (3) Convenience (Sự thuận tiện dành cho nhà đầu tư) và (4) Communication (Cách thức tương tác với nhà đầu tư). Các biến số này cần phải được phối hợp một cách hiệu quả nhằm đạt mục tiêu phát triển của địa phương, đồng thời tạo lập một hình ảnh hấp dẫn với các nhà đầu tư.
Xu hướng hiện nay cần tạo ra lợi thế “gộp” về thương hiệu của địa phương và doanh nghiệp đã và đang tạo ra những sức hút rất lớn đối với các doanh nghiệp. Thương hiệu mỗi địa phương sẽ khác nhau tùy thuộc vào từng góc nhìn về du lịch, công nghiệp hay môi trường… phù hợp với mục đích từng nhà đầu tư. Có hai yếu tố cốt lõi quyết định đến sự phát triển của thương hiệu là sự khác biệt và đẳng cấp. Để tăng tính cạnh tranh cần nâng giá trị của mình lên qua việc xây dựng thương hiệu mới để tạo ra được sự khác biệt. Thương hiệu thường được xác định dựa trên lợi thế tự nhiên hoặc lợi thế do con người tạo ra. Dòng vốn sẽ đổ vào đâu có môi trường tốt, nguồn lực lao động chất lượng, thể chế cải cách mạnh mẽ, vì vậy, thương hiệu địa phương khác biệt về hàm chứa tính hội tụ các yếu tố về quy hoạch, điều hành tốt, tiếp cận nguồn lực thuận lợi và chất lượng môi trường sống.


Hình 16: Mô hình marketing thu hút đầu tư vào địa phương áp dụng đối với huyện Lạng Giang
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b) Định vị thương hiệu điểm đến
Một điểm đến du lịch khi đã sở hữu một hình ảnh thương hiệu mạnh và tích cực sẽ tốn ít công sức hơn và sử dụng ít nguồn lực hơn trong việc quảng bá thương hiệu trên thị trường, bởi khách hàng đã hiểu rõ và tin tưởng vào chất lượng của điểm đến này. Khi ấy, điểm đến này chỉ phải tập trung thực hiện nhiệm vụ chính là tạo ra nhiều sản phẩm đa dạng, độc đáo, chất lượng và giúp khách lựa chọn chúng một cách thông minh, phù hợp với nhu cầu của từng phân khúc thị trường.
Giá trị hình ảnh thương hiệu trên thực tế là rất lớn, thậm chí có thể còn cao hơn cả giá trị những tài sản hữu hình của một điểm đến, bởi vì ngoài những sản phẩm du lịch chất lượng thuần túy, nó còn phản ảnh năng lực thực sự của điểm đến trong việc duy trì chất lượng hình ảnh hiện có, mức độ cảm nhận và sự thỏa mãn của khách du lịch đối với điểm du lịch và thái độ ứng xử của cộng đồng dân cư nước sở tại. Chính vì lẽ đó, đối với những điểm đến, khi đã tạo dựng được hình ảnh thương hiệu mạnh, thường cũng phải nắm một trọng trách rất lớn, đó là cần liên tục tìm mọi cách để duy trì chất lượng sản phẩm, dịch vụ và đổi mới sáng tạo để có thể xứng đáng với uy tín của thương hiệu đã được thiết lập với ưu thế nổi trội hơn so với đối thủ cạnh tranh khác.
Ngày nay, nhận thức về sự cần thiết và ý nghĩa quan trọng của việc xây dựng hình ảnh thương hiệu một quốc gia hoặc một điểm đến du lịch không còn mới và xa lạ. Nhiều quốc gia, điểm đến du lịch đều đang nỗ lực tìm giải pháp hữu hiệu cho vấn đề này, nhằm tạo dựng thương hiệu quốc gia đó trở thành một điểm đến du lịch tin cậy, hấp dẫn và sử dụng nó làm nền tảng và bệ phóng cho việc triển khai những hoạt động tuyên truyền, quảng bá xúc tiến du lịch và các chiến dịch truyền thông, phát động thị trường nhằm kích cầu và thu hút nhiều hơn nữa khách quốc tế tới tham quan du lịch. Tuy nhiên, trên thực tế, tùy thuộc vào sự nhận thức cũng như sự quan tâm đầu tư cho công tác xây dựng thương hiệu, mà mỗi quốc gia có cách tiếp cận và triển khai theo nhiều phương pháp khác nhau trên cả phương diện lý thuyết và thực tiễn. Chính vì vậy, hiệu ứng quảng bá hình ảnh thương hiệu du lịch quốc gia cũng khác nhau và có nhiều trường hợp chưa đạt được hiệu quả như mong muốn và thậm chí là gây lãng phí. Một chiến lược thương hiệu điểm đến được đánh giá là thành công chỉ khi nó được xây dựng, triển khai và đạt được mục tiêu cuối cùng, đó là: Hướng khách hàng chưa biết về điểm đến – Biết tới điểm đến – Quan tâm – Tin tưởng – Quyết định đi du lịch – Trở về, kể lại cho bạn bè, người thân và khuyên họ đến đó.
3.2.Định vị vào chiến lược phát triển đô thị xanh và logistic xanh ở Lạng Giang 
Theo quy hoạch, hệ thống không gian xanh ngày càng trở nên quan trọng trong việc tạo nên cấu trúc và cơ cấu quy hoạch cho các đô thị. Đối với Lạng Giang, hệ thống không gian xanh được kết nối từ hệ khung thiên nhiên của vùng Miền núi và trung phía Bắc, của tỉnh Bắc Giang đến hệ thống không gian xanh đô thị thành một thể thống nhất, đồng bộ và liên tục. Kết nối từ không gian xanh vành đai sông Thương, các nêm xanh, hành lang xanh, đến hệ thống công viên, vườn hoa đô thị, các khu đô thị, các khu vực dân cư nông thôn đến cây xanh sử dụng hạn chế trong các dự án, công trình xây dựng. Cùng với đó hình thành mạng lưới nước kết nối từ các khu vực thấp trũng là các đầm, hồ, ao và các kênh Kẻ Sơn, kênh Đông, kênh Giữa, kênh Tây và kênh Bảo Sơnvới sông Thương.
Cấu trúc của đô thị Lạng Giang gắn liền với hệ thống không gian xanh. Hệ thống không gian xanh Lạng Giang bao gồm:
- Hệ thống không gian xanh tự nhiên bao gồm sông Thương và khu vực núi rừng tự nhiên tại xã Hương Sơn giữ vai trò là vành đai xanh cho đô thị.
- Không gian xanh bán tự nhiên bao gồm các khu vực đồng ruộng, rừng sản xuất, ao hồ nuôi trồng thuỷ sản chủ yếu nằm tại vùng ngoại đô thị xã Lạng Giang, giữ vai trò là các nêm cây xanh kết nối từ sông Thương đến khu vực xây dựng tập trung của đô thị.
- Không gian xanh nhân tạo trong khu vực nội đô và khu dân cư nông thôn ngoại thị bao gồm các hành lang xanh giao thông, cây xanh sử dụng công cộng và cây xanh sử dụng hạn chế trong các dự án, công trình.
Để trở thành đô thị xanh, lập quy hoạch hệ thống không gian xanh đô thị Lạng Giang. Quy hoạch hệ thống không gian xanh Lạng Giang là cơ sở để quản lý bảo vệ và phát triển hệ thống không gian xanh với 3 nhiệm vụ chính: (1) Giữ gìn và phát huy giá trị các không gian xanh tự nhiên, không gian xanh bán tự nhiên; (2) Quản lý chặt chẽ và nâng cao chất lượng phục vụ các loại không gian xanh nhân tạo (3) Xác định các chỉ tiêu cơ bản như: mật độ sử dụng các thửa đất, lô đất;  tỷ lệ độ che phủ xanh để kiểm soát sự phát triển không gian xanh hạn chế do các tổ chức, cá nhân tự quản.
Cùng với việc quy hoạch phát triển hệ thống không gian xanh, có thể xem xét nghiên cứu xây dựng đề án “Kết cấu hạ tầng xanh và đa dạng sinh học” cho đô thị Lạng Giang, đáp ứng yêu cầu bảo vệ môi trường và an sinh xã hội, đồng thời bảo tồn và thiết lập hệ thống không gian xanh đô thị hoàn chỉnh và đồng bộ. Kết cấu hạ tầng xanh gắn liền với thực hiện các dự án chiến lược gồm: (1) Hành lang đô thị Tân Dĩnh- Vôi - Kép; (2) Vành đai xanh sông Thương; (3) Hành lang công nghiệp, thương mại Tân Dĩnh – Vành đai V; (3) Hành lang Vôi – Mỹ Hà theo ĐT 295; (4) Hành lang Kép – Nghĩa Hưng theo ĐT 292 và QL 37.
Với mục tiêu phát triển đô thị Lạng Giang theo định hướng “Đô thị sinh thái” dựa trên nguyên tắc nhấn mạnh giá trị sinh thái của cây xanh, phát triển đa dạng loại hình cây xanh, đất xanh trong đô thị, linh hoạt sử dụng các không gian công cộng trong đô thị và hình thành một hệ sinh thái đô thị bền vững thông qua việc kết nối liên tục hệ thống cây xanh đô thị huyện Lạng Giang. Chiến lược quy hoạch đất xanh phân tán nhằm nâng cao vai trò vi khí hậu của cây xanh, duy trì các khu đất xanh nội thành, xây dựng mới các khu đất xanh cho các khu đô thị mới và các đai cây xanh. Tạo lõi công viên cây xanh cho các khu phố chính, kết nối chúng bằng các tuyến sinh thái.
[bookmark: _Toc533958580][bookmark: _Toc3211394]Về vấn đề này, thu hút đầu tư và quản lý đầu tư để giữ được thương hiệu xây dựng đô thị xanh, hình thành khung hạ tầng, hướng tới xây dựng Lạng Giang trở thành thị xã vào năm 2030.
Hình 17: Bộ chỉ số đô thị xanh châu Á: Tham chiếu áp dụng cho huyện Lạng Giang
[image: ]
Nguồn: Tổng hợp của Vũ Quốc Huy và cộng sự, 2019
	Hộp2. Quy hoạch khu trung tâm văn hóa, vườn bách thảo hơn 60 ha tại Lạng Giang
UBND tỉnh Bắc Giang vừa ban hành quyết định phê duyệt nhiệm vụ Quy hoạch chi tiết xây dựng Khu trung tâm văn hóa và vườn bách thảo huyện Lạng Giang (tỷ lệ 1/500). Khu trung tâm văn hóa và vườn bách thảo nằm tại thị trấn Vôi, huyện Lạng Giang, tỉnh Bắc Giang với quy mô quy hoạch hơn 60 ha. Khu vực được xây dựng đồng bộ về kiến trúc cảnh quan và hạ tầng kỹ thuật.
Theo đó, khu vực lập quy hoạch thuộc ranh giới hành chính thị trấn Vôi, huyện Lạng Giang. Ranh giới được giới hạn phía Bắc giáp khu dân cư thuộc tổ dân phố Kim Sơn; phía Nam giáp khu dân cư thuộc tổ dân phố Tân Luận; phía Đông giáp Khu đô thị mới phía Tây thị trấn Vôi; phía Tây giáp đường phân khu vực mặt cắt 26 m (Theo QHC thị trấn Vôi) và tổ dân phố Sơn Lập. 
Cơ cấu phân khu chức năng bao gồm Khu trung tâm văn hóa là nơi có thể tổ chức nhiều hoạt động khác nhau, phục vụ nhiều nhu cầu khác nhau, nhiều đối tượng khác nhau. Các hoạt động như tổ chức biểu diễn nghệ thuật chuyên nghiệp, sinh hoạt câu lạc bộ, hội thi, hội diễn văn nghệ quần chúng, thông tin cổ động, các lớp năng khiếu, hướng nghiệp, các cuộc nói chuyện chuyên đề, thông tin triển lãm, trưng bày...
Ngoài ra, còn hình thành khu vực các công trình văn hóa kết hợp các khu trò chơi tìm hiểu văn hóa dân gian, hoạt động sinh hoạt cộng đồng... Kết hợp các khu vực dịch vụ phục vụ cho người dân và du khách tới tham gia trải nghiệm các hoạt động về văn hóa, lễ hội…
Khu vườn bách thảo hình thành khu công viên đa dạng các loại hình thực vật, phù hợp với điều kiện tự nhiên của khu vực; kết hợp không gian mặt nước tạo các không gian mở, nghỉ ngơi thư giãn, vui chơi giải trí cho người dân khu vực thị trấn Vôi nói riêng và huyện Lạng Giang nói chung.
Các khu chức năng khác: Bao gồm các dịch vụ vui chơi giải trí, bãi đỗ xe, nhà vệ sinh công cộng, và các công trình hạ tầng kỹ thuật.


3.3.Định vị trong thu hút đầu tư các khu du lịch và thu hút khách du lịch
- Nhóm sản phẩm du lịch sinh thái: Quy hoạch Khu sân golf và nghỉ dưỡng, thể thao, vui chơi giải trí Hố Cao tại xã Hương Sơn, huyện Lạng Giang; Quy hoạch, mở rộng Điểm du lịch cây Dã Hương nghìn năm tuổi (huyện Lạng Giang): Sản phẩm du lịch tham quan, du lịch tâm linh; Quy hoạch phát triển khu vực Vườn cò hiện trạng tại thôn Tân Phúc, xã Đào Mỹ để phát triển du lịch sinh thái; Quy hoạch điểm du lịch, điểm du lịch Homestay tại khu vực trồng hoa tại xã Thái Đào; du lịch làng sinh thái thôn Thuận xã Tân Thanh; du lịch nghỉ dưỡng kết hợp trải nghiệm trồng cây, leo núi tại Đập Đá Đen....
	Hộp 3. Vườn Cò Đào Mỹ, giá trị quốc gia, địa chỉ du lịch hấp dẫn
Vườn Cò Đào Mỹ với diện tích 3 ha nằm trên địa phận thôn Tân Phúc, xã Đào Mỹ, huyện Lạng Giang, tỉnh Bắc Giang trong thời gian 2017 - 2018 đã xác định có 32 loài chim thuộc 29 giống, 18 họ, 8 bộ, bao gồm 21 loài định cư, 11 loài di cư trú đông. Họ đa dạng nhất là họ Diệc - Ardeidae với 5 loài. Có 1 loài quý hiếm có giá trị bảo tồn có tên trong Sách Đỏ Việt Nam (2007) là loài Cò nhạn - Anastomus oscitans. Có 6 loài chim nước cư trú và làm tổ tập đoàn với số lượng lớn tại vườn chim: Cò trắng, Cò bợ, Cò ruồi, Vạc, Cò ngàng nhỡ và Cò nhạn, nhiều nhất là loài Cò trắng. Có sự phân tầng khu vực trú và làm tổ của các loài chim nước theo thảm thực vật trong vườn. Chim chủ yếu làm tổ và trú ngụ trên cây bạch đàn và tre. Là một vườn chim hình thành trên đất sở hữu của hộ gia đình nên để bảo tồn vườn chim lâu bền cần có sự hỗ trợ của chính quyền địa phương và các tổ chức để đầu tư tu bổ cây xanh trong vườn đồng thời chống lại nạn săn bắt chim ở khu vực xung quanh vườn đặc biệt là vào mùa sinh sản.
[bookmark: _Hlk151067017]Hình 18: Khu sinh thái bảo tồn thiên nhiên Đào Mỹ, huyện Lạng Giang
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- Nhóm sản phẩm du lịch di sản tâm linh gắn với sinh thái: Quy hoạch mở rộng đền Chí Mìu, thôn Chí Mìu xã Hương Sơn và đền Bà Chúa Then, thôn Việt Hương (phía sau nhà máy xi măng), xã Hương Sơn phát triển du lịch tâm linh trên địa bàn;
	Hộp 4. Lễ hội mở cửa rừng
Lễ mở cửa rừng là sinh hoạt văn hóa tín ngưỡng truyền thống của đồng bào các dân tộc Tày, Nùng và người Sán Dìu… thuộc xã Hương Sơn, huyện Lạng Giang (Bắc Giang). Đây là tín ngưỡng gắn với tục thờ Mẹ rừng, bà Mẹ xứ sở hay vị Nữ Thần trong tín ngưỡng thờ Mẫu của người Việt. Đó là Thánh Mẫu thượng ngàn (Mẫu Nhạc phủ) đã có công ban phát sản vật và chở che cho nhân dân từ bao đời nay. 
Tại thôn Chí Mìu có ngôi đền thờ Cô bé Thượng Ngàn còn gọi là đền Chí Mìu. Theo các bản văn chầu, Cô bé Thượng Ngàn nằm trong bộ nàng trên tòa Sơn Trang, hầu Mẫu Thượng Ngàn. Có thể thấy ở nhiều vùng rừng núi có đền thờ Cô bé Thượng Ngàn. Tương truyền đền Cô bé Chí Mìu rất anh linh, xưa điểm thờ này chỉ là một ngôi miếu nhỏ nhưng bên trong đã có một bát hương cổ gốm vàng nâu thời Nguyễn (thế kỷ XIX) và thờ duy nhất Cô bé Thượng Ngàn.
Trong tâm thức của đồng bào các dân tộc xã Hương Sơn, lễ mở cửa rừng có từ lâu đời và thường diễn ra vào dịp đầu xuân. Ngày nay nghi lễ này vẫn được đồng bào các dân tộc thôn Việt Hương duy trì. Đây cũng là ngày hội lệ truyền thống ở địa phương nên thu hút nhiều người tham gia. Lễ mở cửa rừng vừa là dịp để dân làng gặp gỡ, giao lưu vui vẻ, vừa để cầu mong cho một năm mới mưa thuận gió hòa, mùa màng bội thu, thể hiện ước nguyện, khát vọng về cuộc sống ấm no, sung túc về vật chất, tinh thần cũng như sự tuần hoàn của quy luật để vạn vật sinh sôi, nảy nở.
Trong đó, nghi lễ cúng Thần rừng là quan trọng nhất và mang tính cộng đồng rõ nét. Nghi lễ này không chỉ để tạ ơn Bà mẹ rừng đã mang nguồn nước, sản vật cho dân bản mà còn có ý nghĩa giáo dục cho thế hệ trẻ về việc bảo vệ rừng. Đây cũng là tín hiệu khởi đầu cho một mùa làm ăn, lao động gặp nhiều may mắn, đem lại những kết quả tốt đẹp cho đồng bào các dân tộc ở xã Hương Sơn.
Nguồn: Báo Bắc Giang 


Khu du lịch sinh thái ở một số xã có tiềm năng như: Hương Sơn, Đại Lâm, Nghĩa Hưng, Hương Lạc, Nghĩa Hòa;Điểm du lịch sinh thái, tâm linh đình Phù Lão gắn với vườn cò xã Đào Mỹ, huyện Lạng Giang.Điểm du lịch tâm linh đền Cô Chí Mìu và bà chúa Then (xã Hương Sơn, Lạng Giang).
	Hộp 5. Độc đáo quần thể Đền bà Chúa Then
Đền bà Chúa Then ở xã Hương Sơn, huyện Lạng Giang, tỉnh Bắc Giang. Vẻ đẹp nơi đây, như dẫn đưa ta lạc về cõi bồng lai tiên cảnh chốn thiên đường.
Quần thể đền bà Chúa Then ở thôn Việt Hương, xã Hương Sơn, huyện Lạng Giang ( Bắc Giang) cách trung tâm TP. Bắc Giang khoảng 20 km về phía Bắc, cách trung tâm thị trấn Kép, huyện Lạng Giang khoảng 6 km về phía Đông Bắc.
Tọa lạc bên bờ sông Thương thơ mộng, trước mắt chúng tôi là quần thể khu đền bà Chúa Then cổ kính với những góc mái đền vút cong in bóng nền trời xanh. Dọc hiên đền, từng hàng cột gỗ Lim to bằng cả người ôm, cánh cửa đền được chạm trổ, họa tiết tỉ mỉ, công phu khéo léo bởi những bàn tay tài hoa của các nghệ nhân. Kiến trúc của khu đền mang đậm nét truyền thống của vùng đồng bằng Bắc Bộ.
“ Tục thờ Chúa Then ở đền bà Chúa Then, xã Hương Sơn ( huyện Lạng Giang ) được giữ gìn qua nhiều dòng họ. Tín ngưỡng thờ Chúa Then ở nhiều nơi như các tỉnh: Bắc Giang; Lạng Sơn; Cao Bằng… Tục thờ cúng Chúa Then là loại hình nghệ thuật văn hóa hóa phi vật thể, mang tính dân gian, có sức sống mãnh liệt trong đời sống cộng đồng các dân tộc Nùng, Thái và Tày. Loại hình văn hóa tín ngưỡng dân gian gắn liền với từng bản sắc của dân tộc Tày, Nùng và Thái. Họ coi, việc thờ chúa Then không chỉ là cầu an lành, may mắn mà còn gắn liền với sinh hoạt tín ngưỡng trong năm. Then có nghĩa là “thiên”, người Tày quan niệm chúa Then là đại diện cho thần tiên, cầu nối tâm linh, thỉnh cầu tới tai đất trời trên cao thấu hiểu giúp đỡ muôn dân, cầu cho mưa thuận, gió hòa mùa màng bội thu, cuộc sống yên ổn, ấm no hạnh phúc thái bình”.
Nguồn: Thông tin Du lịch Bắc Giang
[bookmark: _Hlk151067035]Hình 19: Lễ hội bà Chúa Then tại xã Hương Sơn, huyện Lạng Giang
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[bookmark: _Hlk151067044]Hình 20: Tổ chức không gian kiến trúc cảnh quan quần thể Đền bà Chúa Then, Đền Chí Mìu
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3.4. Định vị phát triển nông nghiệp, nông thôn sinh thái
Lạng Giang là huyện trung du miền núi có điều kiện thổ nhưỡng, địa chất thuận lợi với nhiều loại cây trồng, tài nguyên nước dồi dào, huyện có tiềm năng phát triển nông, lâm nghiệp. Lạng Giang là vùng chuyển tiếp của dãy núi Bắc Sơn sang đồng bằng, có sông Thương bao bọc ở phía Tây cùng với kênh, ngòi, đầm hồ đã tạo nên sự đa dạng và phong phú về địa hình, cảnh quan và cũng tạo nên hệ thống không gian xanh phong phú hấp dẫn cùng nhiều di tích lịch sử, văn hoá có giá trị. Do đó, giải pháp quy hoạch nông thôn huyện Lạng Giang được đề xuất cần lấy hệ thống không gian xanh làm ý tưởng chủ đạo trong nghiên cứu tạo dựng cơ cấu quy hoạch. 
 Quy hoạch vùng huyện Lạng Giang đến năm 2040 xác định chiến lược phát triển vùng lấy cảnh quan sinh thái, tự nhiên, văn hóa truyền thống, đa dạng làm giá trị cốt lõi trong toàn bộ không gian phát triển. Đảm bảo phát triển bền vững và gia tăng tính khả thi trong việc triển khai quy hoạch nhằm xây dựng các khu vực nông thôn trên toàn huyện Lạng Giang phát triển ổn định, bền vững, đồng thời gìn giữ những giá trị văn hóa - lịch sử truyền thống.
Huyện Lạng Giang ưu tiên phát triển nông nghiệp tuần hoàn, sản xuất nông nghiệp theo hướng hữu cơ hoặc sử dụng phân bón hữu cơ, thân thiện với môi trường - sản xuất thuận thiên. Đồng thời phát triển các điểm du lịch sinh thái, du lịch tâm linh kết hợp với những vùng sản xuất nông nghiệp sinh thái để phát triển du lịch trải nghiệm; quảng bá, giới thiệu và bán nông sản sinh thái của các địa phương trong huyện.
Theo quan điểm quy hoạch thì điểm dân cư nông thôn sinh thái là điểm dân cư được quy hoạch và xây dựng thành một hệ sinh thái nhân tạo gắn với môi trường thiên nhiên tạo nên mối liên kết hài hòa, phù hợp với các quy định của pháp luật về nông thôn mới, quy hoạch, xây dựng, đất đai, môi trường và di sản văn hoá…. Nông thôn sinh thái có cơ cấu lao động chủ yếu là nông nghiệp, tiểu thủ công nghiệp và du lịch, có quy mô phù hợp, mật độ xây dựng thấp, có đầy đủ các công trình hạ tầng xã hội, hạ tầng kỹ thuật và sử dụng năng lượng tái tạo, tiết kiệm tài nguyên thiên nhiên. Điểm dân cư nông thôn sinh thái là nơi có truyền thống lịch sử văn hoá được gìn giữ và phát huy, là nơi đáng sống, đáng tự hào của người dân và là nơi du khách muốn tìm đến.
 Đối với huyện Lạng Giang với định hướng xây dựng nông thôn mới nâng cao theo hướng sinh thái cần hoàn thiện hệ thống các đồ án quy hoạch xây dựng bao gồm: (1) Quy hoạch chung xây dựng xã; (2) Quy hoạch chi tiết cải tạo xây dựng thôn, bản hoặc xây dựng các khu dân cư mới và khu tái định cư; (3) Quy hoạch chi tiết cải tạo xây dựng hoặc xây dựng mới Trung tâm xã; (4) Quy hoạch chi tiết các khu vực chức năng khác như di tích lịch sử văn hoá, làng nghề, cảnh quan (TS. Nguyễn Tiến Dũng, Hội thảo Lạng Giang năm 2023).
3.5. Định vị chiến lược thu hút đầu tư KCN, CCN công nghệ cao theo hướng xanh 
Hiện tại, trên địa bàn huyện Lạng Giang mới có 09 CCN và 01 KCN được thành lập với diện tích khoảng 460 ha, tỉ lệ lấp đầy khoảng 50%. Như trong đồ án quy hoạch xây dựng vùng huyện đã nêu, đến năm 2040, Lạng Giang sẽ có 06 khu công nghiệp với diện tích khoảng 1.200 ha và có 11 cụm công nghiệp với diện tích khoảng 428 ha. Các khu cụm công nghiệp nằm rải rác đan xen với các đô thị của Lạng Giang. Như vậy, từ nay đến năm 2040, tốc độ công nghiệp hóa trên địa bàn huyện sẽ tăng rất nhanh.
Lạng Giang phát triển công nghiệp sau so với huyện Việt Yên nên có thể rút kinh nghiệm nhằm lựa chọn phương thức phát triển khu công nghiệp, cụm công nghiệp theo hướng tăng trưởng xanh, hướng bền vững, khắc phục khả năng có thể xảy ra mục tiêu phát triển công nghiệp với tính đa dạng sinh học và phát triển du lịch, dịch vụ.
	Hộp 6. Định hướng phát triển Khu công nghiệp Nghĩa Hưng
Ngày 15/8/2023, UBND tỉnh Bắc Giang đã phê duyệt Đồ án Quy hoạch chi tiết xây dựng khu công nghiệp Nghĩa Hưng, huyện Lạng Giang (tỷ lệ 1/500). Theo phê duyệt, đây là khu công nghiệp tổng hợp đa ngành, có công nghệ hiện đại, tiên tiến, chủ yếu là công nghiệp chế biến, chế tạo, sản xuất và lắp ráp; có tính chất kỹ thuật cao, công nghiệp thân thiện với môi trường. Khu công nghiệp tập trung thu hút các ngành công nghiệp theo định hướng phát triển công nghiệp của tỉnh, cụ thể: Ngành công nghiệp chế biến và sản xuất hàng tiêu dùng; Ngành công nghiệp sản xuất, lắp ráp và chế tạo: điện, điện tử, điện lạnh, công nghệ thông tin; Công nghiệp cơ khí, sản xuất, lắp ráp, chế tạo máy và tự động hóa; Các ngành công nghiệp có công nghệ sạch, công nghệ cao và thân thiện môi trường như: công nghiệp tin học, phần mềm; công nghiệp chế biến sâu nông thủy sản, thực phẩm đồ ăn, đồ uống; công nghiệp dược, thiết bị y tế, công nghiệp thủ công mỹ nghệ, hàng tiêu dùng; công nghiệp phụ trợ…
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Để phát triển công nghiệp xanh, huyện Lạng Giang đề xuất tích hợp quy hoạch khu công nghiệp theo hướng đồng bộ hạ tầng xanh, gắn với phát triển đô thị, xu hướng hiện nay là chuyển hướng, ưu tiên thu hút đầu tư kinh tế tuần hoàn, thu hút vào lĩnh vực chế tạo - sản xuất công nghệ cao và “sạch” hơn. Đây là những ngành công nghiệp có giá trị gia tăng cao, có thể kể đến ưu tiên phát triển một số ngành công nghiệp mũi nhọn, công nghệ mới, công nghệ cao như: Điện tử - viễn thông, dược phẩm, vật liệu mới, công nghiệp môi trường; bên cạnh đó, cần thu hút cơ sở đào tạo nghề.
Định hướng và khuyến khích các doanh nghiệp chuyển đổi sang mô hình sản xuất sạch. Đây là một trong các giải pháp cốt lõi và quan trọng của quá trình phát triển công nghiệp xanh. Các doanh nghiệp sản xuất đóng một vai trò hết sức quan trọng trong thực hiện sản xuất xanh. Từ việc chuyển đổi ứng dụng công nghệ cao cho đến việc sử dụng tuần hoàn năng lượng, nước, các doanh nghiệp cần phải chú trọng thiết kế nhà xưởng, nâng cao hiệu quả sử dụng đất, cắt giảm sử dụng năng lượng. Bên cạnh đó các doanh nghiệp phải thiết kế, tạo ra các sản phẩm xanh, thân thiện môi trường, xử lý chất thải tuần hoàn.
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1.Xây dựng chương trình hành động phát triển thương hiệu huyện Lạng Giang giai đoạn 2024-2030
1.1. Tích hợp tạo hình ảnh từ địa phương
- Tích hợp kế hoạch phát triển thương hiệu:
+ Bên trong: Hệ thống chính trị, đội ngũ cán bộ (QĐ sử dụng lô gô; tác động mạnh từ nhận thức; qua khảo sát điện tử bằng Google Form đã tạo được tác động cách làm mới trong khảo sát, tính kết nối hệ thống trong quản trị thương hiệu)
Người dân: Thông qua các hoạt động sáng tạo của người dân là chủ thể như các lễ hội, nghi thức văn hóa cộng đồng, các điểm điểm đến, các mô hình nông nghiệp trải nghiệm; các điểm sử dụng sản phẩm OCOP khi được hỗ trợ hoặc xếp hạng. Triển khai chương trình tôn vinh người tốt, việc tốt, khen thưởng công dân ưu tú; thu hút sự quan tâm xây dựng quê hương giàu đẹp của người Lạng Giang sống trên mọi miền Tổ quốc và nước ngoài.
Tương tác giữa chính quyền và người dân và doanh nghiệp: Các nội dung triển khai trong sinh hoạt Chi bộ, thôn xóm, ngày hội đoàn kết toàn dân; xúc tiến đầu tư; hiệp hội doanh nghiệp; lễ hội, sự kiện do Nhà nước tổ chức,..
- Tích hợp với tiếp thị đặc sản địa phương: Lồng ghép hình ảnh huyện với hình ảnh sản phẩm OCOP theo hình thức hỗ trợ hạ tầng xây dựng điểm đến trải nghiệm trong nông nghiệp. Theo De Kop, Sautier và Gerz (2006), đặc sản là các sản phẩm chỉ có thể sản xuất trong một khu vực địa lý nhất định mà tại đó thực hành sản xuất của con người cộng với yếu tố về văn hóa, trải qua thời gian dài, đã góp phần tạo ra những đặc tính sinh học riêng cho sản phẩm. Do tính đặc thù về địa lý, danh tiếng và chất lượng, đặc sản thường có giá trị gia tăng lớn hơn so với sản phẩm thông thường cùng loại. Giá trị này thuộc về cộng đồng sản xuất sản phẩm trong nhiều năm, thậm chí qua nhiều thế hệ phát triển thành đặc sản mang lại lợi ích lâu dài, bền vững cho cộng đồng địa phương.
- Triển khai về hình ảnh thương hiệu Lạng Giang thông qua kế thừa logo, biểu tượng và hoàn chỉnh các thông điệp, tạo “thẩm thấu” trong đội ngũ công chức và cộng đồng. Cốt lõi đằng sau những địa phương bứt tốc trong thời gian vừa qua đều có hình ảnh tập thể lãnh đạo đồng lòng, quyết tâm, xây dựng thành công thương hiệu và dẫn dắt, tạo cảm hứng cho hệ thống chính trị, nhất là cán bộ ở cơ sở. 
- Thông điệp của thương hiệu huyện Lạng Giang mời gọi tâm thức yêu quê hương và khích lệ đối với du khách nhà đầu tư bên ngoài; xây dựng văn hóa và đạo đức công vụ, thân thiện và phục vụ.
- Kiến trúc đô thị “sạch và xanh” được thiết kế, quy hoạch dựa trên ý tưởng thân thiện với môi trường. Hạ tầng cơ sở, công viên, đèn đường, trang trí, mỹ quan đô thị được thiết kế gắn với hình ảnh và các sản phẩm đặc trưng, tiêu biểu của địa phương.
1.2. Đa dạng hóa các kênh truyền thông, nhất là truyền thông tương tác
- Ưu tiên sử dụng các kênh quảng bá, xúc tiến du lịch, đầu tư qua các kênh chính thức và truyền thông xã hội; các diễn đàn đánh giá du lịch (Trip Advisor, Booking.com, Traveloka...), tiếp thị trực tuyến (e-marketing, google adwoods..), phương tiện truyền thông đại chúng đồng thời với việc sử dụng các kênh thông tin khác như văn phòng lữ hành, đại lý du lịch. Quảng bá về du lịch  (hướng tới các thị trường trọng điểm. Xây dựng các chương trình và hoạt động quảng bá quanh năm về các tài sản văn hóa được công nhận của tỉnh, xây dựng chiến lược quảng bá theo từng giai đoạn.
- Thường xuyên mời các đoàn Famtrip (cho các công ty lữ hành), Presstrip (cho các nhà báo du lịch); các trung tâm, công ty xúc tiến đầu tư, các cơ sở nghiên cứu sản phẩm mới trong lĩnh vực nông nghiệp, chế biến, du lịch có uy tín trong nước tới khảo sát sản phẩm, xây dựng sản phẩm và hợp tác với các doanh nghiệp, cơ sở lưu trú, nhà hàng trên địa bàn. Cũng cần chú trọng tới các blogger, vlogger du lịch nổi tiếng, có sức ảnh hưởng lớn để tạo lan tỏa cho các sản phẩm du lịch.
- Tổ chức các hội thảo, triển lãm về du lịch, xúc tiến đầu tư giúp các doanh nghiệp kinh doanh du lịch nói chung và doanh nghiệp lữ hành nói riêng có thể thiết lập cầu nối hợp tác trong tương lai. 
- Hàng năm tổ chức ít nhất 01 sự kiện văn hóa du lịch nổi bật, riêng có của huyện Lạng Giang.
1.3. Tạo “thẩm thấu” trong tâm thức con người biết đến thương hiệu Lạng Giang
- Xác lập hình ảnh, sự kiện tiêu biểu, mang tính biểu tượng và khả năng tác động để lựa chọn sự kiện khởi động.
- Truyền thông, quảng bá hình ảnh, sự nhận biết hình ảnh; xây dựng biểu trưng sản phẩm, giúp người tiêu dùng nhận biết và nhận diện sản phẩm nguồn gốc hàng hóa.- Quảng bá thương hiệu, sản phẩm mang đặc trưng; lựa chọn những thương hiệu, sản phẩm đặc trưng, thế mạnh của đến khách hàng trong và ngoài nước/.
- Quảng bá hình ảnh của tỉnh thông qua các sự kiện, lễ hội, văn hóa, du lịch, thể thao.- Truyền thông, quảng bá trên các phương tiện thông tin đại chúng; các khu, điểm quảng cáo ngoài trời; khu, điểm du lịch; các hình thức phù hợp khác.
- Tạo tự hào cho nhà đầu tư: những giá trị về hình ảnh và danh tiếng của một địa phương liên quan đến sức mạnh cũng như tiềm lực phát triển kinh tế. Sức mạnh và tiềm lực kinh tế này được cộng đồng xã hội, giới đầu tư và các tổ chức kinh tế công nhận.
Đến Lạng Giang, DN không chỉ có được vị trí, địa điểm sản xuất kinh doanh thuận lợi mà họ còn cảm thấy tự hào và cảm nhận thu được những lợi thế khác 
1.4. Xây dựng các yếu tố tạo nên giá trị con người của địa phương:
*Đối với đội ngũ cán bộ công chức
	-Sự nhiệt tình của cán bộ thực thi trong việc giải quyết các vấn đề của doanh nghiệp: Tiêu chí này thể hiện cách nhìn nhận thực tế của nhà đầu tư về những sự hỗ trợ từ chính những cán bộ thừa hành nhiệm vụ của địa phương.
-Tránh gây phiền nhiễu đến doanh nghiệp: Tiêu chí này thể hiện xem doanh nghiệp có gặp phải những cản trở từ chính cán bộ thừa hành không; đối thoại và chân thành giải quyết vướng mắc, đồng hành với người kinh doanh, theo đúng mục tiêu mà huyện mong muốn thể hiện trong thương hiệu.
-Mức độ quan tâm của các nhà lãnh đạo địa phương: Một sự động viên dù là rất nhỏ của lãnh đạo địa phương cũng tạo ra sự phấn khích và sẵn sàng bày tỏ lòng trung thành với địa phương của nhà đầu tư.
*Đối với người dân, doanh nghiệp
-Thái độ và sự hợp tác của người dân địa phương: Một trở ngại dễ xảy ra đối với các nhà đầu tư khi triển khai hoạt động sản xuất kinh doanh của mình tại địa phương, đó là sự thiếu hợp tác của người dân địa phương đặc biệt những người sinh sống gần các khu vực có sự hiện diện của các nhà đầu tư. Vì vậy sự hợp tác này là cùng thắng và được duy trì. Nhà đầu tư cũng được ý thức ngay từ đầu về thương hiệu của huyện để đảm bảo quyền lợi của người dân, tránh xảy ra xung đột nhất là về đất đai và môi trường.
- Phát động mỗi năm một chủ đề nhằm nâng cao ý thức của người dân: ví dụ không xả rác ra đường, chấp hành an toàn giao thông; nông sản, thực phẩm an toàn…vừa tạo hình ảnh đẹp vừa nâng cao chất lượng cuộc sống người dân. Vì vậy cần đổi mới cách làm, xây dựng mô hình, tổ chức các thôn, xã thăm qua, nhân rộng,..
- Đối với phát triển đô thị và du lịch, đầu tư các KCN, CCN: Hài hòa lợi ích Nhà nước, người dân, nhà đầu tư
- Hoạt động của Hiệp hội Doanh nghiệp: Hiệp hội DN là một trong những đơn vị truyền cảm hứng đến cộng đòng doanh nhân kết hợp thương hiệu huyện và thương hiệu của các doanh nghiệp.
[bookmark: _Hlk151067443]2. Tăng cường tuyên truyền về ý nghĩa, lợi ích, tình cảm, trách nhiệm của cán bộ, công chức, Nhân dân đối với thương hiệu huyện Lạng Giang: “Xanh từ nguồn cội, sáng tới tương lai”
Tuyên truyền giáo dục chính trị tư tưởng đối với cán bộ, nâng cao tính năng động và tiên phong; tuyên truyền trong nhân dân về niềm tự hào “thương hiệu” và “sẵn sàng” hợp tác với các nhà đầu tư.
- Về khía cạnh kinh tế:  Tạo dựng hình ảnh huyện là điều kiện, tiền đề cho việc xây dựng thương hiệu của huyện, góp phần nâng cao năng lực cạnh tranh, thu hút đầu tư vào các dự án quy hoạch du lịch, logistic, đô thị, khu cụm công nghiệp trên địa bàn huyện.
- Về khía cạnh văn hóa: Trải nghiệm về dòng thời gian trong lịch sử, văn hóa, di sản trong các đề án phát triển, quy hoạch, sản phẩm.
- Về khía cạnh sinh thái và cảnh quan: Tạo định hướng để tiếp tục quy hoạch bảo tồn, tôn tạo, khôi phục hoặc phát triển những tiểu vùng sinh thái đặc trưng, phát huy đa dạng sinh học và những môi trường sống tốt nhất cho cuộc sống người dân, hài hòa lợi ích cộng đồng. Phát huy cảnh quan độc đáo, tạo bản sắc và làm điểm nhấn cho Lạng Giang thu hút du lịch.
- Về khía cạnh xã hội: Tạo dựng hình ảnh góp phần tạo nên sự thống nhất, đồng thuận, đồng lòng giữa chính quyền, doanh nghiệp và cộng đồng dân cư trong thực hiện các chính sách phát triển kinh tế - xã hội trong thời gian tới, nâng cao thu nhập của người dân.
-Về nâng cao năng lực lãnh đạo, quản lý
+ Xây dựng chính quyền thân thiện, đội ngũ cán bộ công chức chuyên nghiệp, phục vụ doanh nghiệp, người dân. Cải cách hành chính, thực hiện đồng bộ cơ chế chính sách thu hút đầu tư, tăng năng suất, chất lượng sản phẩm, dịch vụ để nâng cao năng lực cạnh tranh địa phương, nâng cao hiệu quả hoạt động của doanh nghiệp, nâng cao đời sống vật chất và tinh thần của người dân.
+ Xây dựng hệ thống cung cấp dịch vụ y tế, giáo dục, văn hóa, vui chơi giải trí chất lượng, sẵn sàng đáp ứng nhu cầu của nhân dân, cộng đồng doanh nghiệp.
+ Tạo sự kết nối, liên kết các chính sách này thành một chuỗi hành động và hình ảnh nhất quán để truyền thông, quảng bá địa phương; tạo dựng hình ảnh, sản phẩm đặc trưng mang bản sắc riêng; định vị rõ ràng nhằm thu hút các nguồn lực kinh tế, vốn đầu tư, con người và phát triển kinh tế, đô thị, văn hóa và du lịch.
+ Phát huy sáng tạo trong hoạt động xã hội, sản xuất kinh doanh trong phát triển của các dịch vụ du lịch, giải trí, nghiên cứu phát triển cũng yêu cầu tính sáng tạo và các đổi mới trong việc thiết kế và hoạch định dịch vụ, sản phẩm, trải nghiệm khách hàng, truyền thông số, thực hiện phát triển kinh tế bao trùm, bao gồm nhiều thành phần lao động với các trình độ kỹ năng khác nhau. 
[bookmark: _Hlk151067459]3. Công bố quy hoạch vùng và các quy hoạch phân khu, tổ chức không gian, khu vực nổi bật gắn với tổ chức các sự kiện văn hóa, xúc tiến đầu tư vào huyện Lạng Giang 
Điều chỉnh Quy hoạch xây dựng vùng huyện huyện Lạng Giang đến năm 2040 đã định hướng lại các phân vùng phát triển của toàn huyện trên cơ sở cụ thể hóa các định hướng mới theo phương án phát triển hệ thống đô thị và nông thôn, phương án phát triển lĩnh vực nghành theo Quy hoạch tỉnh Bắc Giang thời kỳ 2021-2030, định hướng lại các chiến lược phát triển kinh tế xã hội của huyện Lạng Giang sau năm 2030 với mục tiêu phấn đấu trở thành thị xã Lạng Giang trong tương lai.Các nội dung nghiên cứu điều chỉnh Quy hoạch xây dựng vùng huyện Lạng Giang đến năm 2040 cơ bản tuân thủ theo các định hướng, chủ trương chính sách của Quốc gia, của tỉnh và phù hợp yêu cầu thực tế của huyện. Điều chỉnh Quy hoạch xây dựng vùng huyện đã định hướng các không gian phát triển theo các trục giao thông quan trọng cấp Quốc gia, cấp tỉnh đến cấp liên xã, đặc biệt là các hành lang phát triển kinh tế, việc định hướng các không gian khai thác chức năng ven trục đường là cơ sở để triển khai các không gian chức năng như đô thị, công nghiệp và hạ tầng kinh tế khác đảm bảo phù hợp với điều kiện đất đai và môi trường khu vực.
[bookmark: _Hlk150267326]Sau khi được phê duyệt, tổ chức lễ công bố quy hoạch vùng, đề án “Định dạng và phát triển thương hiệu, xây dựng huyện Lạng Giang trở thành đô thị xanh, giàu bản sắc”; gắn với các hoạt động văn hóa, di sản vào thời điểm thích hợp năm 2024.
[bookmark: _Hlk151067479]4. Đưa các thông điệp và thương hiệu trong các sự kiện chính trị, kinh tế, hoạt động văn hóa cộng đồng, lễ hội
Huyện Lạng Giang vùng đất có bề dày lịch sử văn hóa, giàu truyền thống yêu nước và cách mạng. Với vị trí chiến lược về kinh tế, an ninh quốc phòng, Đảng bộ, chính quyền và nhân dân huyện Lạng Giang luôn phát huy tinh thần năng động, sáng tạo, đoàn kết thống nhất, đưa huyện phát triển mạnh mẽ.
Lạng Giang triển khai với nhiều chương trình, đề án, kế hoạch. Việc bảo tồn và phát huy bản sắc văn hóa dân tộc trên địa bàn tỉnh có nhiều khởi sắc. Các điểm đến du lịch, di tích có giá trị tiêu biểu ở vùng đồng bào các dân tộc thiểu số đã được lập dự án đầu tư xây dựng, tôn tạo, tu bổ. Việc truyền dạy các loại hình di sản văn hóa phi vật thể trong cộng đồng được tổ chức thường xuyên, định kỳ. Qua đó bước đầu hình thành những sản phẩm du lịch hấp dẫn, thu hút khách tham quan.
Thông điệp từ thương hiệu huyện Lạng Giang được hình thành qua các sự kiện chính trị, kinh tế, văn hóa cộng đồng để thấm dần trong trí nhớ, tâm thức, trở thành niềm tự hào, cổ vũ tinh thần yêu quê hương đất nước, trân trọng giá trị lịch sử, văn hóa, cách mạng, con người để có sự bứt phá mới.
[bookmark: _Hlk151067490][bookmark: _Toc125993470][bookmark: _Toc142037565][bookmark: _Toc478647801][bookmark: _Toc481591572][bookmark: _Toc485629463]5. Phát huy lợi thế so sánh, nâng cao năng lực cạnh tranh các ngành, thu hút các nguồn lực thương hiệu huyện Lạng Giang, tạo động lực phát triển thị xã xanh, hiện đại, giàu bản sắc
Thương hiệu huyện Lạng Giang là tổng hợp tất cả các yếu tố vật chất, thẩm mỹ, lý lẽ và cảm xúc của mỗi sản phẩm, hình ảnh địa phương, dần qua thời gian được tạo dựng rõ ràng trong tâm trí khách hàng nhằm thiết lập một chỗ đứng. Lợi thế vị trí địa lý, xu hướng đầu tư nằm trong thông điệp cô đúc của thương hiệu huyện Lạng Giang tạo khả năng cạnh tranh, biểu hiện trên tất cả các mặt về lợi thế do vị trí đem lại, lợi thế do quy hoạch và dễ dàng tiếp cận quy hoạch và đất đai để đầu tư; lợi thế về giao thông thuận lợi; lợi thế về dịch vụ, logistics để thu hút đầu tư công nghiệp, các khu đô thị, khu dân cư sinh thái, thu hút người có thu nhập cao về Lạng Giang sinh sống với môi trường sinh thái tốt và cảnh quan đặc sắc, bảo tồn vốn thiên nhiên, vốn văn hóa. (Rút kinh nghiệm ở một số nơi có đô thị tập trung và các khu, cụm công trên địa bàn Bắc Giang tăng trưởng “nóng” có nguy cơ xảy ra ô nhiễm).




PHẦN VI
TỔ CHỨC THỰC HIỆN
1. Phân công thực hiện nhiệm vụ
- Thành lập Ban chỉ đạo thực hiện Quy hoạch vùng và Đề án “Định dạng và phát triển thương hiệu, xây dựng huyện Lạng Giang trở thành đô thị xanh, giàu bản sắc”;
- Phòng Kinh tế và Hạ tầng: Là cơ quan thường trực triển khai Đề án, tích hợp với các nhiệm vụ về triển khai, quản lý quy hoạch, chương trình phát triển hạ tầng kinh tế, đô thị, xây dựng nông thôn mới nâng cao; sản phẩm OCOP, xúc tiến, thu hút vốn đầu tư, phát triển sản xuất kinh doanh, xây dựng các mô hình kinh tế, mô hinh kinh doanh mới gắn với thương hiệu huyện.
- Phòng Tài chính Kế hoạch: Chịu trách nhiệm đưa nội dung về phát triển thương hiệu trong định hướng phát triển kinh tế - xã hội dài hạn, trung hạn, hàng năm; cấp kinh phí lồng ghép thực hiện Đề án quy hoạch, phát triển kinh tế; bảo tồn, phát huy di sản văn hóa, du lịch, tổ chức sự kiện văn hóa tiêu biểu, xúc tiến đầu tư…
- Phòng Văn hóa và Thông tin: Triển khai đề án liên quan đến bảo tôn phát huy di sản; các phong trào xây dựng văn hóa tại khu dân cư; lễ hội; cộng đồng,..
- Phòng Giáo dục và Đào tạo: Triển khai trong trường học để tăng niềm tự hào, tạo tác động xã hội từ học sinh đến gia đình, giữ gìn bản sắc trong lớp trẻ, khát vọng phát triển cá nhân, cộng đồng và huyện theo xu hướng mới đất nước, tỉnh Bắc Giang.
- Các Phòng liên quan, UBND cấp xã, thị trấn: Triển khai nhiệm vụ liên quan theo chức năng nhiệm vụ được giao; hàng năm xây dựng kế hoạch triển khai đề án với một số nhiệm vụ trọng tâm làm thay đổi nhận thức và hành động, từ nhiệm vụ của mỗi đơn vị, chung tay nâng cấp hình ảnh huyện theo định vị thương hiệu huyện trong Đề án đã được phê duyệt.
+ Đối với các xã theo Quy hoạch hướng tới vùng nội thị, thực hiện tốt chương trình phát triển đô thị theo quy hoạch để đáp ứng tiêu chuẩn đô thị xanh, hiện đại.
+ Đối với các xã quy hoạch ngoại thành: Thực hiện theo các tiêu chuẩn nông thôn mới nâng cao, với những đặc trưng sinh thái, văn hóa vùng Lạng Giang.
2. Nguồn lực thực hiện đề án
2.1. Nguồn vốn Nhà nước: Mang tính lồng ghép với các chương trình đang thực hiện của huyện Lạng Giang để hội tụ vào mục tiêu xây dựng thương hiệu 
- Nguồn vốn quy hoạch xây dựng hạ tầng, đô thị
- Nguồn vốn xây dựng mô hình sinh thôn sinh thái
- Nguồn vốn xây dựng mô hình nông nghiệp hữu cơ, nông nghiệp sạch chất lượng cao
- Nguồn kinh phí hội chợ, triển lãm, xúc tiến thương mại, hỗ trợ sản phẩm OCOP
- Nguồn kinh phí hội thảo khoa học về định hướng phát triển huyện Lạng Giang 
- Nguồn kinh phí cho hoạt động thường xuyên của Phòng Hạ tầng huyện – Thường trực Tổ công tác (Ban chỉ đạo) xây dựng thương hiệu huyện:  Khoảng 200 triệu/ năm.
2.2. Nguồn vốn xã hội hóa
- Nguồn vốn của Hiệp hội doanh nghiệp về đối thoại, liên kết hội viên, truyền thông thương hiệu gắn với nâng cao năng lực hiệp hội DN huyện.
- Nguồn vốn tài lập lập quy hoạch của nhà đầu tư, doanh nghiệp.
- Nguồn vốn xã hội hóa trong tổ chức các sự kiện gắn với quảng bá thương hiệu từ doanh nghiệp.
- Thu hút các sự kiện của tỉnh Bắc Giang tổ chức về huyện Lạng Giang, nhất là các sự kiện về phát triển khu công nghiệp, đô thị xanh; chương trình phát triển nông thôn,…
2.3. Nguồn vốn thu hút đầu tư các dự án trọng điểm gắn với hình thành và phát triển thương hiệu huyện
- Nguồn vốn thu hút xây dựng đô thị xanh
- Nguốn vốn thu hút đầu tư nông nghiệp, nông thôn sinh thái
- Nguốn vốn thu hút đầu tư phát triển các khu du lịch
- Nguồn vốn thu hút đầu tư các KCN, cụm công nghiệp công nghệ cao
[bookmark: _Toc478647808][bookmark: _Toc481591580][bookmark: _Toc485629470][bookmark: _Toc125993475][bookmark: _Toc142037569]3. Kết luận và kiến nghị
Đề án nhằm cụ thể hoá Quy hoạch định hướng phát triển kinh tế xã hội, thực hiện Nghị quyết Đại hội Đảng bộ huyện, phù hợp với tình hình thực tiễn, xu hướng phát triển trên địa bàn huyện; quá trình triển khai, sơ kết, tạo luận cứ khoa học trong xây dựng định hướng phát triển; lãnh đạo và quản lý theo mục tiêu, kết quả; góp phần xây dựng dự thảo Văn kiện Đại hội Đảng huyện Lạng Giang nhiệm kỳ 2025-2030.
Kính đề nghị Huyện ủy, HĐND, UBND huyện Lạng Giang xem xét, phê duyệt “Đề án Định dạng và phát triển thương hiệu, nâng cao chất lượng điều hành, thu hút nguồn lực, xây dựng huyện Lạng Giang trở thành thị xã xanh, hiện đại, giàu bản sắc” làm cơ sở cho việc tiến hành triển khai các bước tiếp theo.
[bookmark: _Toc142037570]Kết luận: Lãnh đạo huyện Lạng Giang tư duy đột phá, là một trong những hình mẫu trong phát triển địa phương cấp huyện. Huyện Lạng Giang có nhiều khu, cụm công nghiệp ngày càng hấp dẫn nhà đầu tư, đồng thời cũng có nhiều khu, điểm du lịch với cảnh quan thiên nhiên nguyên sơ, thuần khiết, nhiều di tích lịch sử - văn hóa đậm đà bản sắc văn hóa, tâm linh phù hợp để định vị và phát triển các loại hình du lịch cộng đồng, thân thiện với môi trường. Xây dựng thương hiệu địa phương là bước đi chiến lược mang tính chất tích hợp, nâng tầm các chiến lược, đồ án, định hướng đã và đang làm, đem lại hiệu quả phát triển bền vững trong dài hạn, phát huy lợi thế so sánh và tính năng động tiên phong của lãnh đạo, thu nhập của nhân dân thông qua các mô hình kinh tế có tính đổi mới sáng tạo.
                                                               UBND HUYỆN LẠNG GIANG



Nam	Nữ	0.22439024390243903	0.775609756097561	


Dưới 25 tuổi	25 - 34 tuổi	35 - 49 tuổi	50 - 60 tuổi	Trên 60 tuổi	1.9512195121951219E-2	0.25853658536585367	0.59512195121951217	0.12439024390243902	2.4390243902439024E-3	



Phòng ban, cơ quan huyện Lạng Giang 	Xã, phường, thị trấn thuộc huyện Lạng Giang 	0.30243902439024389	0.69756097560975605	

Phòng ban, cơ quan huyện Lạng Giang 	
1.Phát huy giá trị văn hóa, di sản, phát triển du lịch	2.Tạo hình ảnh, thu hút đầu tư phát triển 	3.Phát huy lối sống thân thiện của cán bộ, nhân dân đối với du khách, nhà đầu tư, người lao động đến địa bàn huyện	4.Tăng cường sự tự hào, tạo động lực, làm việc	5.Cải cách hành chính, nâng cao chất lượng điều hành của chính quyền huyện	6.Tạo các yếu tố cốt lõi, tạo nhất quán  trong quy hoạch, định hướng chính sách	0.75	0.73983739837398377	0.75	0.64227642276422769	0.72357723577235777	0.69918699186991873	Xã, phường, thị trấn thuộc huyện Lạng Giang 	
1.Phát huy giá trị văn hóa, di sản, phát triển du lịch	2.Tạo hình ảnh, thu hút đầu tư phát triển 	3.Phát huy lối sống thân thiện của cán bộ, nhân dân đối với du khách, nhà đầu tư, người lao động đến địa bàn huyện	4.Tăng cường sự tự hào, tạo động lực, làm việc	5.Cải cách hành chính, nâng cao chất lượng điều hành của chính quyền huyện	6.Tạo các yếu tố cốt lõi, tạo nhất quán  trong quy hoạch, định hướng chính sách	0.5598591549295775	0.52982456140350875	0.61188811188811187	0.53873239436619713	0.602112676056338	0.54770318021201414	



Phòng ban, cơ quan huyện Lạng Giang 	
7.Vai trò của quy hoạch chung, đô thị dẫn dắt quá trình phát triển	8.Phát huy tính đa dạng sinh học xây dựng nông thôn sinh thái	9.Bảo tồn và phát huy giá trị lịch sử trong quy hoạch phát triển	10.Phát triển khu, cụm công nghiệp theo hướng thân thiện với môi trường, xanh, sinh thái	11.Tạo nét đặc trưng trong kiến trúc đô thị và nông thôn theo hướng hiện đại và giữ gìn bản sắc	0.7338709677419355	0.62096774193548387	0.66129032258064513	0.65322580645161288	0.58536585365853655	Xã, phường, thị trấn thuộc huyện Lạng Giang 	
7.Vai trò của quy hoạch chung, đô thị dẫn dắt quá trình phát triển	8.Phát huy tính đa dạng sinh học xây dựng nông thôn sinh thái	9.Bảo tồn và phát huy giá trị lịch sử trong quy hoạch phát triển	10.Phát triển khu, cụm công nghiệp theo hướng thân thiện với môi trường, xanh, sinh thái	11.Tạo nét đặc trưng trong kiến trúc đô thị và nông thôn theo hướng hiện đại và giữ gìn bản sắc	0.52631578947368418	0.50349650349650354	0.53846153846153844	0.54545454545454541	0.48951048951048953	



Phòng ban, cơ quan huyện Lạng Giang 	
17.Cây Dã Hương	18.Câu lạc bộ Violong Làng Then	19.Đền Bà Chúa Then	20.Lễ hội mở cửa rừng	21.Các sản phẩm OCOP	22.Giá trị tự nhiên, đa dạng sinh học, phong cảnh đẹp	23.Văn hóa cộng đồng, con người Lạng Giang 	24. Tổng hợp các giá trị vốn tự nhiên, văn hóa, con nguời nổi trội, sâu đậm trong lòng người	0.77419354838709675	0.51239669421487599	0.53658536585365857	0.42276422764227645	0.58536585365853655	0.57377049180327866	0.58536585365853655	0.5934959349593496	Xã, phường, thị trấn thuộc huyện Lạng Giang 	
17.Cây Dã Hương	18.Câu lạc bộ Violong Làng Then	19.Đền Bà Chúa Then	20.Lễ hội mở cửa rừng	21.Các sản phẩm OCOP	22.Giá trị tự nhiên, đa dạng sinh học, phong cảnh đẹp	23.Văn hóa cộng đồng, con người Lạng Giang 	24. Tổng hợp các giá trị vốn tự nhiên, văn hóa, con nguời nổi trội, sâu đậm trong lòng người	0.62105263157894741	0.48421052631578948	0.48601398601398599	0.38245614035087722	0.43816254416961131	0.45804195804195802	0.50175438596491229	0.47887323943661969	



Giá trị trung bình	
Rất quan trọng	Rất không quan trọng	Rất quan trọng	Rất không quan trọng	Phòng ban, cơ quan huyện Lạng Giang 	Xã, phường, thị trấn thuộc huyện Lạng Giang 	0.66129032258064513	0	0.50657894736842102	1.0535646710591113E-2	




Tốt hơn nhiều	Tốt hơn	Bình thường	Kém hơn	Kém hơn rất nhiều	0.30073349633251834	0.50366748166259168	0.18337408312958436	1.2224938875305624E-2	0	

50

image2.jpeg
BAN DO PHUONG AN QUY HOACH HE THONG PO THI, NONG THON TINH BAC GIANG THOI KY 2021-2030, TAM NHIN PEN NAM 2050

LANG SON

QUANG NINH

TV L€ 10000




image3.jpeg




image4.jpeg




image5.png




image6.jpeg




image7.png
PHUONG PHAP LUAN XAY DUNG THUONG HIEU

NHAN THUC
1) Xay dung thuong hiéu dia phuong bét diu tir bay gio
2) Xay dung thuong hiéu dia phuong bit diu tir quan diém dung

CACH LAM

1) Téng thé va Toan dién {
2) Ddng bo va Dot pha

3) Chinh chu va Lanh dao

3 nguyén tac

HANH DONG
1) Chuyén déi s6 Lo
2) Déi du - Hop tic 5 van de
3) Xa héi hod

4) L trinh chuyén déi
5) Quan tri thuc thi




image8.png
LOIICH CUA CAC BEN LIEN QUAN

1. T chirc thye hién

xay dung thuwong
hi¢u dia phwong

{ Thac iy hop tic d¢ tao dung va
i ciing ¢6 danh tiéng cua dia phuong

i va tao ra moi truong kinh doanh
! thinh vuong

 Pem lai su an tdm thong qua cung i Cai thién thu nhap, loi nhuan kinh
¢6 niém tin ciing nhu thuc day qua doanh

trinl} ra quyét dinh Nang cao niém tu hao cong dan vé
Thiét 1ap su khac biét trong suy nghi dia phuong minh

Cfu" khich hang Tang kha ndng thu hut, tuyén dung,
¢t kiém thoi gian va cong stic i ir chan nguoi tai

trong viéc chon lua diém dén cho du
lich, dau tu.. i

i Pam béo su ddng déu nhét quan
{ trong chién lugc.
Ném bit duoc diém manh va diém

Tang cudng ban séc thanh phé lanh :
manh, thu hit ddu tw, cac dw an lén, :
cac hoi nghi, su kién quan trong i

{ yéu cua cua dia phuong dé xay dung
i thong diép phu hop, hép dan

g cAp gié tri loi ich va nhan thirc

S |

Cun,

Cung cAp co hoi phat trién san phim |
a kinh doanh





image9.png
GIA TRl TRUNG BiNH

Phong ban, co quan huyén Lang Giang

X3, phurdmg, thi tré thudc huyén La.





image10.jpeg




image11.png
Sin phim dia phwong
N

—_—
Thué suit, viéc lam,
nhin dao, phi sir dung
myt bing, v.v..

Gia tang nhitng
gia tri ma nha dau
tu mong muén
thong qua san
pham dia phuong

Hoat dong Poi hoi va mong

marketing muén dugce dap img

dia phuong bing san phim ¢6
chit lrong

Thong tin




image12.jpeg
* Quanly MT Phat thai CO2 /.
N+ Gidmsat/MT Tiéu thu ndng lugng
« Sythamgiacia |+ ChinhsichNLsach

. nguai dan « K& hoach hanh dé)xg/
Ham lugng NO \ BOKH /
Ham lugng S02 \ / « Khong gian xanh
Ham Irgng bui, cac hat.. 4 « M3t dé dan s8
« Chinh sich d&t dai

Kién trirc xanh

Chinh séch cht lugng khong | /
khi

« TY1& ho hop vé sinh
« X Iy nudc thai
+ Chinh séch dam bao vé sinh

+ Giao thong cong
cong

+ Chinh séch nuéc sach
+Chinh sich str dung
nuwéc bén vitng + Chinh sach xir Iy va tai ché





image13.jpeg
KHU SINH THAI BAO TON THIEN NHIEN DAO MV





image14.jpeg




image15.jpeg
TO CHU'C KHONG GIAN KIEN TRUC CANH QUAN

‘QUAN THE DEN BA GHUA THEN.
QUAN THE BEN CHi MU
‘QUAN THE KHU WG TO GHUIC LE HOI MO CUA RUNG

.. KHU VUG PHAT TRIEN BAT & MAT 8O THAP

. KHUVUC PHAT TRIEN DU LICH

. KHUVUC KHAI THAC THDV VA BEN THUYEN DU LICH.

7. CONG VIEN CAY XANH CANH QUAN VEN KENH BAOSON |





image16.jpeg
XADAO MY, XA NGHIA HUNG - HUYEN LANG GIANG - TINH BAC GIANG
QUY HOACH CHI TIET XAY DUNG TV LE 1/500 KHU CONG NGHIEP NGHIA HUNG

PHOI CANH TONG THE

P61 G HUONG KA





image1.jpg




